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m.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSITAT
ILMENAU
Modul: Externes Rechnungswesen
Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200161 Prufungsnummer:2500462

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Michael Griining

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2521

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester (3 5 g

Lernergebnisse / Kompetenzen

Studenten sind in der Lage, Jahresabschlisse nach handelsrechtlichen Prinzipien mit Hilfe von Techniken der
doppelten Buchfihrung zu erstellen. Studenten sind auch mit grundlegenden Prinzipien der IFRS-
Rechnungslegung und Konzernrechnungslegung sowie des Rechnungslegungs-Enforcements vertraut und
kénnen die 6konomische Situation auf Basis der modellhaften Realitétsabbildung in Jahresabschlissen
analysieren und beurteilen. Wahrend der Ubungen lésen Studenten Anwendungsfélle und kénnen nach
intensiven Diskussionen und Gruppenarbeit Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschétzen und wirdigen. Sie
beriicksichtigen Kritik, beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Inhalt

Das Fach vermittelt Konzepte der modellhaften Abbildung der Unternehmensrealitét in
Rechnungslegungsmodellen. Zum einen werden grundlegende Techniken der Buchfuihrung von der Inventur
Uber Bestands- und Erfolgskonten und diese betreffende Buchungen behandelt. Zum anderen wird das externe
Rechnungswesen mit seiner Informationsversorgungsfunktion fur unternehmensexterne Adressaten und seiner
Zahlungsbemessungssystem fiir Zahlungen an den Fiskus oder Eigentiimer thematisiert. Die
Bilanzierungsvorschriften nach deutschem Handelsgesetzbuch (HGB) werden vertieft behandelt. Daneben
werden International Financial Reporting Standards (IFRS), die Konzernrechnungslegung und die Priifung,
Offenlegung und das Enforcement tiberblicksartig vorgestellt.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Beamer, Overhead-Projektor, Tafel, Schaubilder, Powerpoint-Presentation, Ubungsskript, interaktive Online-
Selbstlerninhalte, Videos

Literatur

Coenenberg/Haller/Mattner/Schultze: Einfihrung in das Rechnungswesen. 8. Aufl. Stuttgart : Schéaffer-Poeschel,
2021.

Detailangaben zum Abschluss

schriftliche Klausur

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=161

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=161

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Marketingmanagement und Technologiemarketing

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200166 Prufungsnummer:2500467

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Anja Geigenmiiller

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2523

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 210

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden verfiigen Uber grundlegende Kenntnisse zum Begriff des Marketings als betriebswirtschaftliche
Disziplin, zum Marketingmanagementprozess, zu grundlegenden Strategien sowie zu den
Marketinginstrumenten (Fachkompetenz). Des Weiteren kennen die Studierenden Besonderheiten des
Technologiemarketings (Fachkompetenz). Die Studierenden kénnen Methoden des Marketings anwenden
(Methodenkompetenz) und durch die Gruppenibungen und Prasentationen sind sie geschult im Sozialverhalten
in Gruppen und Teams (Sozialkompetenz).

Vorkenntnisse

Inhalt

Die ersten Vorlesungen bis zur Hélfte des Semesters sind fir beide Module "Marketingmanagement und
Technologiemarketing” bzw. "Marketingmanagement und Onlinemarketing" identisch und finden deshalb auch
gemeinsam fir alle Horergruppen statt.

Grundlegende Begriffe - Was ist Marketing eigentlich?
Marketingmanagement und Marketinginstrumente
Kaufentscheidungen von Konsumenten und Organisationen
Strategisches Marketing: Strategien und Positionierung
Strategisches Marketing: Analyseinstrumente

Produkt- und Markenpolitik

Preispolitik

Vertriebspolitik

Kommunikationspolitik

© oo ~NOO U WNPR

In der zweiten Semesterhélfte teilt sich die Veranstaltung in die beiden Zweige "Technologiemarketing" bzw.
"Onlinemarketing". Dies ist der Schwerpunkt im "Technologiemarketing":

10 Einfiihrung in das Technologiemarketing
Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Moodle-Kurs: Marketingmanagement und Technologiemarketing (WS 2023/24)

Vorlesung

Vorlesungsbegleiter, Tafelbild, Videomaterial, interaktive Lernformen in Moodle

Ubungen

Folienprasentation, interaktive Lernformen in Moodle, Online-Veranstaltung (Webex (browserbasiert/Applikation):
Fir letzteres werden bendtigt:

» Kamera fir Videotiibertragung (720p/HD),

* Mikrofon,

 Internetverbindung (geeignet ist fir HD-Audio und -Video-Ubertragung: 4 MBit/s),

« Endgerat, welches die technischen Voraussetzung der benétigten Software erfillt.

Weitere Hinweise z. B. zur Software finden Sie unter Technische Voraussetzungen fur Distanz-Lehre und/oder
Distanz-Priifungen: https://intranet.tu-ilmenau.de/site/vpsl-pand/SitePages/Handreichungen_Arbeitshilfen.aspx.
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=408
https://intranet.tu-ilmenau.de/site/vpsl-pand/SitePages/Handreichungen_Arbeitshilfen.aspx

Homburg (2020): Grundlagen des Marketing. Strategie - Instrumente - Umsetzung - Unternehmensfiihrung. 7.,
Uberarb. u. erw. Aufl., Wiesbaden.

Kotler, P.; Armstrong, G.; Harris, L. C.; He, H. (2022): Grundlagen des Marketing. 8., akt. Aufl., Hallbergmoos.
Mohr, J.; Sengupta, S.; Slater, S. (2005): Marketing of High-Technology Products and Innovations, 2. int. ed.,
Upper Saddle River: Pearson.

Detailangaben zum Abschluss

Form der Abschlussleistung: Schriftliche Aufsichtsarbeit (Klausur) gem. § 11, Abs. 3 (a) PStO-AB

Link zum Moodle-Kurs
Moodle-Kurs: Marketingmanagement und Technologiemarketing (WS 2023/24)

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=408

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Mikro6konomik
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester

Modulnummer: 200150 Prufungsnummer:2500451

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Oliver Budzinski

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2541

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 320

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nach erfolgreichem Absolvieren der Vorlesung und Ubung, verstehen die Studierenden elementare Grundlagen
der Marktformen und marktlichen Interaktionen. Sie sind in der Lage, grundlegende 6konomische Phanome und
Modelle wiederzuerkennen. Dadurch kénnen sie aktuelle Ereignisse hinsichtlich ihrer 6konomischen
Besonderheiten bewerten. So sind sie in der Lage, zeitaktuelle Situationen mit wirtschaftswissenschaftlichen
Implikationen unter Zuhilfenahme 6konomischer Theorien in der Gruppe zu diskutieren. Insbesondere durch das
erfolgreiche Absolvieren der Ubung sind die Studierenden dazu in der Lage, wirtschaftsmathematische Modelle
und Rechenwege nachzuvollziehen. Sie kdnnen zwischen relevanten und irrelevanten Informationen einer
mathematischen Textaufgabe unterscheiden. Nach der Lésung eines (wirtschaftsmathematischen) Problems
sind die erfolgreichen Studierenden dazu in der Lage, ihre Ergebnisse auf Grundlage der vermittelten
6konomischen Theorien zu interpretieren. lhre Interpretationen kdnnen sie in der Gruppe vortragen und
begriinden.

Vorkenntnisse

keine spezifischen; Abitur

Inhalt

I. Einfihrung

Il. Mé&rkte und Preise

Ill. Nachfragetheorie

IV. Angebotstheorie

V. Marktstruktur und Wettbewerbsstrategie

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Powerpoint Animationen, Ubungsaufgaben, Kontrollfragen, wissenschaftliche Zusatzliteratur, E-Learning-
Aufgaben

Literatur

Robert Pindyck & Daniel Rubinfeld, Mikro6konomie, jeweils aktuelle Auflage, Miinchen: Pearson

Detailangaben zum Abschluss

Klausur

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=467

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul: Internes Rechnungswesen
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200162 Prufungsnummer:2500463

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Michael Griining

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2521

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Studenten sind in der Lage das interne Rechnungswesen als alternatives Rechnungslegungsmodell zum
externen Rechnungswesen zu erkennen. Sie kdnnen den realen Werteverzehr in Unternehmen in
Kostenrechnungsmodellen abbilden und sind in der Lage, die Kostensituation auf Basis der Modelldaten zu
interpretieren, zu analysieren und zu beurteilen sowie MaRnahmen zur Kostengestaltung zu generieren.
Wahrend der Ubungen Iésen Studenten Anwendungsfélle und kénnen nach intensiven Diskussionen und
Gruppenarbeit Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschéatzen und wirdigen. Sie berucksichtigen Kiritik,
beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Externes Rechnungswesen

Inhalt

Das Fach vermittelt ein grundlegendes Versténdnis des internen Rechnungswesens aus
entscheidungsorientierter Perspektive. Neben der Abgrenzung zum externen Rechnungswesen werden
Zielstellungen des internen Rechnungswesens und verschiedene Instrumente der Kostenarten-, Kostenstellen-
und Kostentragerrechnung in Teilkosten- und Vollkostenrechnungen detailliert behandelt. Ein zweiter
Schwerpunkt liegt auf Instrumenten der Plankostenrechnung, Break-Even-Analyse, Prozess- und
Zielkostenrechnung. An der Schnittstelle zu produktionswirtschaftlichen Themen werden Materialbedarfsplanung
und Produktionsprogrammplanung vertieft.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Beamer, Overhead-Projektor, Tafel, Schaubilder, Powerpoint-Presentation, Ubungsskript

Literatur

Coenenberg/Fischer/Giinther: Kostenrechnung und Kostenanalyse. 9. Aufl. Schéffer-Poeschel : Stuttgart, 2016

Detailangaben zum Abschluss
schriftliche Klausur

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4575

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4575

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSlTAT
ILMENAU
Modul:  Makrodkonomik
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200146 Prufungsnummer:2500447

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Fritz Sollner

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):82 SWS:6.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2543

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 3 3 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

In der Veranstaltung wurden der Grundlagen der Makrodkonomik vermittelt. Die Studenten haben sich die
grundlegenden Prinzipien und Begriffe der Makrookonomik angeeignet. Sie kennen die wichtigsten
makrodkonomischen Zusammenhange und den Inhalt des Systems der volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung.
Sie haben ein Verstandnis der wichtigsten makro6konomischen Theorien zum Konsum- und
Investitionsverhalten, der Wirkungszusammenhénge in kurzer, mittlerer und langer Frist und der Wirkung fiskal-
und geldpolitischer Instrumente.

Als Ergebnis der Veranstaltung kénnen die Studenten die grundlegenden Prinzipien und Begriffe der
Makrodkonomik erklaren. Sie sind in der Lage, die wichtigsten makro6konomischen Zusammenhéange und das
System der volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung zu analysieren. Sie verstehen die wichtigsten
makrodkonomischen Theorien zum Konsum- und Investitionsverhalten, die Wirkungszusammenhénge in kurzer,
mittlerer und langer Frist und die Wirkung fiskal- und geldpolitischer Instrumente. Nach intensiven Diskussionen
und Gruppenarbeit wahrend der Ubungen kénnen die Studenten Leistungen ihrer Kommilitonen richtig
einschéatzen und wirdigen. Sie beherzigen Kritik, berlicksichtigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Mikro6konomie

Inhalt

I. Teil 1 - Gegenstand und Motivation

1. Gegenstand und Ursprung der Makrodkonomik
2. Makrodkonomische Daten und Indikatoren

2.1 Das Bruttoinlandsprodukt

2.2 Inflation

2.3 Arbeitslosigkeit

Il. Teil 2 - Die kurze Frist

1. Der Gutermarkt - Giternachfrage und Gleichgewicht
1.1 Multiplikatoreffekte

1.2 Automatische Stabilisatoren

1.3 Investition und Ersparnis

2. Der Geldmarkt

2.1 Geld - Definition und Messung

2.2 Nachfrage, Angebot und Gleichgewicht

2.3 Geldmengensteuerung

2.4 Geldschdpfung

3. Guter- und Geldmarkt integriert im IS-LM-Modell
3.1 Herleitung der IS-Kurve

3.2 Herleitung der LM-Kurve

3.3 Bestimmung des Gleichgewichts

3.4 Anwendung auf Fiskal- und Geldpolitik

IIl. Teil 3 - Die mittlere Frist

1. Arbeitsmarktmodelle

1.1 Der Arbeitsmarkt - Definitionen und Ubersicht
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1.2 Klassische Sicht

1.3 Lohnsetzung

1.4 Preissetzung

1.5 Natdrliche Arbeitslosigkeit

2. Das AS-AD-Modell

2.1 Kurze vs. Mittlere Frist

2.2 Die aggregierte Nachfrage

2.3 Das aggregierte Angebot

2.4 Das Gleichgewicht

2.5 Das Zusammenspiel von Geld-, Fiskalpolitik und Arbeitsmarktpolitik
IV. Teil 4 - Die lange Frist

1. Stilisierte Fakten und Begriffe

2. Grundlagen der Wachstumstheorie
3. Das Solow-Modell

4. Anwendung der Wachstumstheorie

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Erforderlichenfalls gemaf Bekanntgabe/Konkretisierung durch das Fachgebiet.

Literatur

O. Blanchard und G. llling: Makrotkonomie, 8. Auflage, 2021, Minchen: Pearson.
T. Hagen u. a.: Makrookonomie: Das Ubungsbuch, 6. Auflage, 2022, Miinchen: Pearson.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=765

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=765

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSlTAT
ILMENAU
Modul:  Unternehmensfihrung
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester

Modulnummer: 200147 Prufungsnummer:2500448

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Norbert Bach

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2525

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Aus der Vorlesung " Unternehmensfiihrung” kennen die Studierenden die Grundbegriffe des Fachs
Unternehmensfiihrung. Sie verstehen die Aufgaben eines Unternehmens im Wirtschaftskreislauf, die praktischen
Ausgestaltungsformen des 6konomischen Prinzips und die grundlegenden Managementfunktionen der Planung,
Organisation, Personaleinsatz, Fiihrung und Kontrolle von Unternehmen. Die Studierenden kennen
Herausforderungen des Entrepreneurship, des Strategischen Managements sowie die Grundlagen zu
Organisation und Organisationsgestaltung, Organizational Behavior und Teams im Unternehmen. Dartber
hinaus kennen die Studierenden aus der Ubung ausgewéhlte Methoden und Techniken zu den behandelten
Inhalten und kénnen diese anwenden.

Die erlernten Inhalte werden von den Studierenden wahrend der vorlesungsbegleitenden Ubung geiibt und auf
konkrete Beispielen bzw. Fallstudien angewendet. Dabei wird durch die Bearbeitung von Fallstudien in Gruppen
neben der Methoden- auch die Sozialkompetenz weiterentwickelt. Die Studierenden kénnen Anmerkungen
umsetzen und Kritik wirdigen.

Vorkenntnisse

keine

Inhalt
| Grundlagen

» Wirtschaftskreislauf, Betrieb, Unternehmen nach Gutenberg

» Markt, Branche und Okosystem

» Okonomisches Prinzip und Aufgaben der Unternehmensfiihrung
Il Unternehmertum und Unternehmensentwicklung

» Business Opportunities und Entrepreneurial Action
» Motive und Ziele unternehmerischer Tatigkeit
 Greiner-Modell der Unternehmensentwicklung

Il Strategische Unternehmensfiihrung

* Strategieprozess und Ebenen der Strategischen Unternehmensfiihrung
 Strategien auf Gesamtunternehmensebene
« Strategien auf Geschéaftsfeldebene

IV Organisation als Mittel der Effizienzsteigerung (Organisationsstrukturen)

* Arbeitsteilung und Koordination
» Prozess der organisatorischen Gestaltung
« Hierarchie und Aufbauorganisation
V Individuen im Unternehmen (Organizational Behaviour)

* Menschenbilder
» Motivation
» FiOhrungsaufgaben und Fihrungsstile
VI Gruppen und Teams im Unternehmen (New Work und New Leadership)

» Arbeit in Teams
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» Shared Leadership
» Ansatze der Entscheidungsfindung

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Tafelbild, PowerPoint-Folien, Skript, Literaturstudium

Webex (browserbasiert/Applikation)

Es werden benbtigt:

« Kamera fir Videolbertragung (720p/HD),

* Mikrofon,

 Internetverbindung (geeignet ist fir HD-Audio und -Video-Ubertragung: 4 MBit/s),

- Endgeréat, welches die technischen Voraussetzung der benétigten Software erfillt.

Weitere Hinweise z. B. zur Software finden Sie unter Technische Voraussetzungen fur Distanz-Lehre und/oder
Distanz-Priifungen: https://intranet.tu-ilmenau.de/site/vpsl-pand/SitePages/Handreichungen_Arbeitshilfen.aspx.

Literatur

1. Bach, N./Brehm, C./Buchholz, W./Petry, T. (2017): Organisation. Gestaltung wertschépfungsorientierter
Architekturen, Prozesse und Strukturen, 2. Aufl.

2. Dillerup, R./Stoi, R. (2022): Unternehmensfihrung: Management & Leadership, 6. Aufl.
Erdmann, G./Krupp, M. (2018): Betriebswirtschaftslehre
Hungenberg, H./Wulf, T. (2021): Grundlagen der Unternehmensfiihrung, 6. Aufl.
Muller, H.-E./Wrobel, M. (2021): Unternehmensfihrung. Strategie — Management — Praxis, 4. Aufl.
Schierenbeck, H./Wbhle, C. (2016): Grundziige der Betriebswirtschaftslehre, 19. Aufl.
Schreydgg, G./Koch, J. (2020): Management: Grundlagen der Unternehmensfiihrung, 8. Aufl.
Thommen, J.-P. et al. (2020): Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 9. Aufl.
. Vahs, D./Schéafer-Kunz, J. (2021): Einfiihrung in die Betriebswirtschaftslehre, 8. Aufl.
10. Wohe, G./Ddring, H./Brdsel, G. (2020): Einfuhrung in die Betriebswirtschaftslehre, 27. Aufl.

Detailangaben zum Abschluss

©OoND O

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=3812

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medieningenieurwissenschaften 2023

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://intranet.tu-ilmenau.de/site/vpsl-pand/SitePages/Handreichungen_Arbeitshilfen.aspx
https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=3812

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Industriedkonomik
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200148 Prufungsnummer:2500449

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Thomas Grebel

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2542

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 21 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

-Die Studierenden kennen Begriffe zur Beschreibung und Analyse von Mérkten, analytische Konstrukte der
modernen Kostentheorie, Prinzipien strategischen Verhaltens, Modelle raumlichen Wett-bewerbs und
Modellierungen der Innovationsprozesse. -

Die Studierenden kdnnen Konkurrenzbeziehungen auf Markten erfassen, Ansatze der Kostentheorie zur
Erklarung und Prognose realer Vorgédnge anwenden, den Transaktionskostenansatz auf Fragen vertikaler
Integration anwenden sowie die Anreize und Wirkungen strategischer Verhaltensweisen darstellen. -

Die Studierenden kdnnen den aktuellen und potenziellen Wettbewerb auf Markten analysieren und beurteilen
und die Wohlfahrtseffekte unternehmerischer Verhaltensweisen aufzeigen sowie Markteintrittsbarrieren und
Verdrangungspraktiken aus volkswirtschaftlicher Sicht beurteilen.

In den Ubungsveranstaltungen haben die Studierenden gelernt, selbststandig Aufgaben zu bearbeiten, der
Gruppe zu prasentieren und sofortiges Feedback des Ubungsleiters sowie der Kommilitonen zu erhalten.
Ebenso haben sie gelernt sie selbst konstruktives Feedback zu formulieren.

Nach intensiven Diskussionen wéhrend der Vorlesungen, wie auch insbesondere im kleineren Umfeld wahrend
der Ubungen, kénnen die Studierenden Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschatzen und wiirdigen. Sie
beriicksichtigen Kritik, beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Mikro6konomie

Inhalt

Darstellung der theoretischen Grundlagen zu Konkurrenzprozessen auf Markten, Markteintrittsbarrieren,
Economies of Scale/Scope, Netzeffekten, strategischem Verhalten, raumlichem Wettbewerb, vertikaler
Integration, technischem Fortschritt sowie Vermittlung verschiedener Instrumente zur Analyse der
Rivalitatsprozesse in der Realitat.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Skript, Materialien

Internetverbindung (geeignet ist fir HD-Audio und -Video-Ubertragung: 4 MBit/s),
Endgerat, welches die technischen Voraussetzung der benétigten Software erfullt.

Literatur

Carlton/Perloff, Modern industrial organization, 4. Auf., Reading 2005.
Waldman/Jensen, Industrial organization: theory and practice, 2. Aufl., Reading 2002.
Knieps, Wettbewerbstkonomie, 2. Aufl., Berlin 2005.

Detailangaben zum Abschluss

Klausur

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=297

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
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Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Produktionswirtschaft
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200142 Prufungsnummer:2500443

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Rainer Souren

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2522

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 310

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden haben die wichtigsten Grundbegriffe der Produktionswirtschaft (Produktionsmodelle und -
funktionen, Dominanz und Effizienz, Verfahren der Erfolgsmaximierung) kennen gelernt. Sie haben ein vertieftes
Verstandnis der Produktionsplanung und -steuerung (vorrangig fur konvergierende Produktionen der
Fertigungsindustrie) sowie Grundkenntnisse der Distributionsplanung erlangt und kénnen sie in die wesentlichen
Strukturen von Advanced Planning Systems einordnen. Durch die aktive Teilnahme an der Ubung sind sie in der
Lage, Verfahren der Nachfrageprognose, der Erzeugnisprogramm- sowie Materialbedarfsplanung, der
LosgroRenplanung und des Kapazitatsabgleichs, der Auftragsfreigabe und der Maschinenbelegungsplanung
sowie der Transport- und Tourenplanung auch auf komplexe, dynamische Problemstellungen anzuwenden. Sie
beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise zur Lésungsfindung an. Sie verstehen die Strukturen linearer
Programmierungsansétze im Kontext der Produktionsplanung. Uberdies sind sie in der Lage, die 6konomischen
Auswirkungen von Parametervariationen zu beurteilen und Abstimmungsprobleme im Rahmen hierarchischer
Planungskonzepte zu erkennen.

Vorkenntnisse

Mathematik 1+2

Internes Rechnungswesen (empfohlen)
Inhalt

Einflhrung: Fallbeispiel ,Lederverarbeitendes Unternehmen Gerd Gerber*
Teil A: Konzeptionelle (produktionstheoretische) Grundlagen

1. Produktion: Begriff und Darstellungsformen

2. Beurteilung von Produktionen (Effizienzkonzepte)

3. Bewertung von Produktionen (Okonomische Erfolgsmaximierung)
Teil B: Produktionsplanung bei (vorwiegend) konvergierender Fertigung
. PPS- und APS-Systeme (Uberblick)

. Berticksichtigung der Kundennachfrage

. Erzeugnisprogrammplanung

. Materialbedarfs- und -beschaffungsplanung

. LosgréRenplanung

. Kapazitatsplanung und Auftragsfreigabe

10. Maschinenbelegungsplanung

Integrativ: Fallstudie ,Hemdenfein“

Teil C: Produktionsplanung bei andersartigen Fertigungsstrukturen

11. Distributions- und Transportplanung

12.Programmplanung bei Kuppelproduktion

Ubung: Vertiefende Aufgaben und alte Klausuren

© 00 ~NO O~

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesung: Uberwiegend Power-Point-Présentation per Beamer, erganzender Einsatz des Presenters
Ubung: Presenter

Lehrmaterial: PDF-Dateien der Vorlesungs-Prasentationen sowie durchgéngige Fallstudien und
Ubungsaufgaben, alte Klausuren auf Moodle und im Copy-Shop verfiigbar

Literatur
Dyckhoff, H.: Produktionstheorie, 5. A., Berlin et al. 2006.
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Guinther, H.-O./Tempelmeier, H.: Supply Chain Analytics, 13. A., Norderstedt 2020.
weiterfiihrende Literatur wird am Anfang der Vorlesung sowie zu Beginn jedes Kapitels bekannt gegeben.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs
https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=76

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Fahrzeugtechnik 2021

Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Maschinenbau 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Finanzierung und Investition
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200152 Prufungsnummer:2500453

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Ralf Trost

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2524

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 3 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden verstehen die spezifisch finanzwirtschaftliche, d.h. zahlungsstromorientierte Sicht auf das
Unternehmen (betriebliche Finanzwirtschaft). Sie sind in der Lage, sowohl finanzwirtschaftliche Strukturen
eines Unternehmens zu analysieren als auch fundierte Investitionsentscheidungen zu treffen,
Finanzierungsmoglichkeiten aufzudecken und zu bewerten sowie valide Investitions- und Finanzierungspléane
aufzustellen. Vorlesungen und Ubungen sind zueinander komplementére Veranstaltungen. Dienten erstere
zunachst der Vorstellung, Erklarung, Veranschaulichung, Interpretation und Einordnung des Stoffes, so zielten
die Ubungen auf die Anwendung und Einiibung der Methoden sowie die Interpretation der erhaltenen
Ergebnisse. Nach den intensiven Diskussionen wahrend der Ubungen kénnen die Studierenden Leistungen ihrer
Kommilitonen richtig einschatzen und wirdigen. Sie beriicksichtigen Kritik, beherzigen Anmerkungen und
nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Grundkenntnisse der kaufmannischen Rechnungslegung wie sie in der Veranstaltung "Externes
Rechnungswesen" vermittelt werden

Inhalt

. Aufgaben des betrieblichen Finanzmanagements
. Grundlagen der Investitionsrechnung

. Bereitstellung der finanziellen Mittel

. Finanzanalyse

. Finanzplanung

. Kapitalmarkte: eine kleine Einflihrung

oA WNBE

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesungsskript, Ubungsskript, Literaturstudium
Moodle-Kurs Finanzierung & Investition

Literatur

jeweils in der aktuellsten Auflage:
Trost, Skript Investition und Finanzierung, TU limenau

Perridon/Steiner/Rathgeber, Finanzwirtschaft der Unternehmung, Miinchen (empfehlenswert fiir Uberblick)
Bieg/Kulimaul, Finanzierung, Minchen

Bieg/Kumaul, Investition, Miinchen

Blohm/Luder/Schaefer, Investition, Mlnchen

Zantow/Dinauer, Finanzwirtschaft der Unternehmung, Miinchen

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=3694

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/index.php?categoryid=314

Bachelor Mathematik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET
Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Finanzmarkte
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200153 Prufungsnummer:2500454

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Ralf Trost

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2524

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 3 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Aufbauend auf den Kenntnissen der betrieblichen Finanzwirtschaft verstehen die Studierenden die
Interdependenzen zwischen dem Unternehmen und den Finanzmarkten, in die es eingebettet ist. Sie kbnnen
korrekte Kapitalkosten bestimmen und mit unterschiedlichen Renditebegriffen sowie dem komplexen
Zusammenspiel zwischen Risiko und Rendite umgehen. Dies beféhigt sie zur vertieften Analyse von
Unternehmen und zur Bewertung von traditionellen Wertpapieren ebenso wie von Futures- und
Optionskontrakten sowie zu Tatigkeiten in der finanzwirtschaftlichen Unternehmenssteuerung ebenso wie in
allen Funktionen, in denen ein vertieftes Verstandnis fir die liquiditats- und erfolgsrelevanten Belange eines
Unternehmens vorausgesetzt wird. Vorlesungen und Ubungen sind zueinander komplementare Veranstaltungen.
Dienten erstere zunachst der Vorstellung, Erklarung, Veranschaulichung, Interpretation und Einordnung des
Stoffes, so zielten die Ubungen auf die Anwendung und Einiibung der Methoden sowie die Interpretation der
erhaltenen Ergebnisse. Nach den intensiven Diskussionen wahrend der Ubungen kénnen die Studierenden
Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschétzen und wirdigen. Sie berlcksichtigen Kritik, beherzigen
Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Inhalte, die in der Veranstaltung "Finanzierung und Investition" vermittelt werden

Inhalt

Finanzmarkte und -intermediare (Uberblick tiber die institutionellen Gegebenheiten)
Investition und Finanzierung unter Sicherheit

Kapitalkosten

Kapitalmarkttheorie (Portfoliotheorie, CAPM)

Wertpapiermanagement (Aktien, Anleihen, Portfolios)

Grundbegriffe derivativer Finanzkontrakte (Futures, Optionen)

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesungsskript, Ubungsskript, Literaturstudium
Moodle Kurs Finanzmaérkte

Literatur

Jeweils in der aktuellsten Auflage:

Trost, R.: Vorlesungsskript Finanzmérkte

Perridon/Steiner/Rathgeber, Finanzwirtschaft der Unternehmung, Miinchen (empfehlenswert fiir Uberblick)
Beike/Schlitz, Finanznachrichten lesen, verstehen, nutzen, Stuttgart

Bitz/Stark, Finanzdienstleistungen, Miinchen-Wien

Brealey/Myers/Allen, Principles of Corporate Finance, New York et al.

Franke/Hax, Finanzwirtschaft des Unternehmens und Kapitalmarkt, Berlin et al.

Steiner/Bruns, Wertpapiermanagement, Stuttgart

Detailangaben zum Abschluss
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/index.php?categoryid=314

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=3688

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Einfdhrung in die Kommunikationswissenschaft
Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200168 Prufungsnummer:2500469

Modulverantwortlich: Dr. Christoph Kuhlmann

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2551

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester [, 5 g

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nach Besuch der Vorlesung kennen die Studierenden Grundbegriffe und grundlegende Theorien der
Kommunikationswissenschaft. Sie verfligen tiber Kenntnisse des deutschen Mediensystems in historischer,
organisatorischer und 6konomischer Hinsicht.

Nach dem Besuch des Seminars sind die Studierenden in der Lage, Probleme aus dem Bereich Medien und
Kommunikation theoriebezogen zu analysieren. Sie kdnnen eine Theorie oder ein Problem systematisch
erarbeiten und anschauchlich prasentieren. Sie sind fahig, die Leistungen von Kommilitoninnen einzuschatzen
und konstruktiv zu kritisieren sowie mit Kritik an der eigenen Leistung angemessen umzugehen.

Vorkenntnisse

keine

Inhalt

Ausgehend von grundlegenden Begriffen, Modellen und Theorien einerseits und den wichtigsten
Mediensystemen des Faches andererseits wird in den Gegenstandsbereich der Kommunikationswissenschaft
eingefihrt. Darauf aufbauend werden klassische und aktuelle Problemfelder der Kommunikations-wissenschaft
diskutiert. Begleitend zur Vorlesung wird ein Seminar angeboten, bei dem teilnehmerorientierte Lehr- und
Lernformen im Vordergrund stehen. Die Themen der Vorlesung werden durch Textarbeit vertiefend behandelt.
Zudem werden - mittels Referaten - Prasentationstechniken eingeilibt. Ein Reader mit den zu behandelnden
Texten wird zu Beginn des Seminars angeboten.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Moodle

Literatur

Beck, K. (2016): Kommunikationswissenschaft. 5. Auflage. UTB

Bentele, G., Brosius, H.-B. & Jarren, O. (Hrsg.) (2012): Lexikon Kommunikations- und Medienwissenschaft. 2.
Aufl. Wiesbaden: Springer.

Bonfadelli, H., Jarren, O & Siegert, G. (Hrsg.) (2010): Einfihrung in die Publizistikwissenschaft. 3. Auflage. UTB
Burkart, R. (2002): Kommunikationswissenschaft. 4. Aufl. Stuttgart: UTB

Kunczik, M. & Zipfel, A. (2005): Publizistik. KéIn: Béhlau

Detailangaben zum Abschluss

Max. 10/100 Bonuspunkte fur das Referat, max. 5/100 Bonuspunkte fir mindliche Mitarbeit

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=582

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=582

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Quantitative Methoden der Kommunikationswissenschaft

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200169 Prufungsnummer:2500470

Modulverantwortlich: Dr. Christoph Kuhlmann

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2551

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden kennen nach Besuch der Vorlesung den Forschungsprozess und haben einen Uberblick iiber
die grundlegenden Methoden und Untersuchungsdesigns der empirischen Kommunikationsforschung. Sie
kennen die zahlreichen Fehlerquellen bei der Durchfiihrung empirischer Projekt und sind in der Lage, diese zu
erkennen.

Nach dem Besuch des begleitenden Seminars haben sie vertiefte Kenntnisse im Bereich der Umfrageforschung
und sind in der Lage diese Methode der Datenerhebung zur Lésung von medienpraktischen- und
kommunikationswissenschaftlichen Problemen zielgerichtet einzusetzen. Nach intensiver Auseinandersetzung
mit den Ausarbeitungen anderer Arbeitsgruppen kénnen sie Leistungen von Kommilitonlnnen Kompetent
einschéatzen und konstruktiv Kritik Giben. Sie sind zudem fahig, Kritik an der eigenen Arbeit anzunehmen und
diese zur Verbesserung der eigenen Leistung anzuwenden.

Vorkenntnisse

Inhalt

Die Grundlagen der wichtigsten quantitativen empirischen Methoden der Kommunikations-forschung (Befragung,
Beobachtung, Inhaltsanalyse) sowie der grundlegenden Untersuchungsdesigns (Querschnitt, Langsschnitt,
Experiment) werden vermittelt.

Das gewonnene Wissen iber den Forschungsprozess und die Datenerhebung wird am Beispiel der Befragung in
den Begleitseminaren in einem praktischen Forschungsprojekt angewendet.

Dle begleitenden Seminare werden den Bedurfnissen der jeweiligen Studiengédnge angepasst.

The basic principles of the most important quantitative empirical methods of communication research (survey,
observation, content analysis) and the fundamental designs of research (cross section, longitudinal section,
experiment) are communicated.

The obtained knowledge about the process of research and the collection of data are applied in a questionnaire,
which is developed in the accompanying seminar.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Powerpoint, Auflichtprojektion, Tafel, Sprache, Moodle: https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4682

Literatur

Diekmann, Andreas (2006): Empirische Sozialforschung: Grundlagen, Methoden, Anwendungen. 15. Aufl. Orig.-
Ausg. - Reinbek: Rowohlt-Taschenbuch-Verlag.

Schnell, Rainer/Hill, Paul B./Esser, Elke (2005): Methoden der empirischen Sozialforschung. 7. véllig Gberarb.,
erw. Aufl. - Miinchen u.a.: Oldenbourg.

Brosius, Bernd/Koschel, Friederike (2002): Methoden der empirischen Kommunikationsforschung. eine
Einfuhrung. Wiesbaden: VS.

Detailangaben zum Abschluss

max. 10/100 Bonuspunkte fur Mitarbeit im Lehrprojekt, max. 5/100 Bonuspunkte fiir miindliche Mitarbeit

Link zum Moodle-Kurs
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4682

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Medieningenieurwissenschaften 2023

Bachelor Medientechnologie 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Medienmarkte & Digitalisierung

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200151 Prufungsnummer:2500452

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Oliver Budzinski

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2541

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 21 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nach erfolgreichem Absolvieren des Moduls sind die Studierenden in der Lage, 6konomische Besonderheiten
von Medienmarkten zu identifizieren. Sie kdnnen deren Funktionsweise und Zusammenhange theoriegeleitet
erlautern. Insbesondere durch das erfolgreiche Absolvieren der Vorlesungen kénnen Studierende grundlegende
und spezielle mikroékonomische Konzepte und Modelle (spezielle, angewandte Mikrodkonomik;
Industrie6konomik) auf Medienmérkte anwenden. Die erfolgreichen Studierenden sind in der Lage, tatsachliche
und vermeintliche Marktversagensprobleme (spezielle Theorie der Wirtschaftspolitik) auf Medienméarkten
O6konomisch zu analysieren. Sie hinterfragen in Gruppendiskussionen die Anwendbarkeit klassischer
dkonomischer Modelle auf Medienmérkte. In diesen Gruppendiskussionen in Vorlesung und Ubung kénnen
erfolgreiche Studierende aktuelle Ereignisse auf Medienmarkten beurteilen. Sie verstehen ékonomische Aspekte
ausgewahlter Phanomene der Digitalisierung. Diese Phanome kdnnen sie theoriegeleitet erlautern. In den
Gruppendiskussionen in Vorlesung und Ubung sind die erfolgreichen Studierenden dazu in der Lage, die
verschiedenen Aspekte kritisch zu hinterfragen.

Insbesondere durch erfolgreiches Absolvieren der Ubung sind die Studierenden dazu in der Lage, strukturierte
Probleme der Medienékonomik auch graphisch und mathematisch zu I6sen. Dazu wenden sie grundlegende
wirtschaftsmathematische Konzepte an.

Vorkenntnisse

Mikrodkonomik bzw. Grundlagen der VWL

Inhalt
Diese Lehrveranstaltung lief bisher unter dem Namen "Einfuhrung in die Mediendkonomie”

1. EinfUhrung

2. Okonomische Besonderheiten von Medienmérkten
2.1 Theorie des Marktversagens als Begriindung fir Regulierung
2.2 Externalitaten und 6ffentliche Giter

2.3 Informationsasymmetrien

2.4 Kostenstrukturen und nattrliche Monopole

2.5 Wettbewerbsprobleme

2.6 Meritorik, Qualitat und Niveau

3. Die Okonomik von Netzwerken und Plattformen
3.1 Netzwerkeffekte

3.2 Grundlagen der Plattformékonomik

3.3 Weiterfiihrende Modelle und Implikationen

4. Digitalisierung

4.1 Internet der Dinge

4.2 Smart Consumption

4.3 Smart Production & Industrie 4.0

4.4 Beispiel Autonomes Fahren

5. Fazit

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

PowerPoint-Animation; Gruppenarbeit; Fallstudien; Ubungsaufgaben

Literatur
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- Dewenter, R. & Résch, J., Einfilhrung in die neue Okonomie der Medienmarkte, Wiesbhaden: Springer Gabler,
Kap. 2 und 5-8.

- Budzinski, O. & Kuchinke, B.A., Industrial Organization of Media Markets and Competition Policy, erscheint in:
Handbook Economics and Management of Media and Communication (B. von Rimscha, Hg.), 2019; Pra-
Version: https://ssrn.com/abstract=3251938.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=1491

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Wirtschaftsinformatik - Einfihrung in die betriebliche
Digitalisierung

Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200159 Prifungsnummer:2500460

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Dirk Stelzer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2533

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|p|v[s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s]|P
semester 2 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nachdem Studierende die Vorlesung besucht haben, verfiigen sie tiber Grundkenntnisse, um
Informationssysteme, Geschéaftsmodelle und Markte des digitalen Zeitalters verstehen und gestalten zu kénnen.
Insbesondere kénnen sie dazu die folgenden Fragen beantworten:

» Was bedeuten Digitalisierung und Digitale Transformation?

» Welches sind wesentliche Rahmenbedingungen der Digitalisierung?

» Wie verandern sich Geschéftsmodelle durch Digitalisierung?

 Wie wirkt sich die Digitalisierung auf Prozesse und Produkte aus? Was sind digitale Giter?

» Welche Rolle spielt Software fir die Digitalisierung?

» Wie wichtig sind Daten?

» Welche IT-Infrastruktur ist notwendig?

» Wie gestaltet die Wirtschaftsinformatik das digitale Zeitalter (mit)?

Des Weiteren beherrschen die Studierenden nach Besuch der Ubung die Grundlagen fiir die Auswahl und
Entwicklung von Anwendungssoftware und sind in der Lage, kleinere Programme selbststandig zu entwerfen
sowie in der Programmiersprache Python zu implementieren.

Mithilfe von Anwendungsbeispielen und rechnergestiitzten Arbeiten wéahrend der Ubung vertiefen die
Studierenden die Inhalte der Lehrveranstaltung und wenden die in der Vorlesung und Ubung vermittelten
Instrumente und Methoden an. Dies versetzt sie in die Lage, die Beitrage ihrer Kommilitonen besser zu wiirdigen
und zu kritisieren.

Vorkenntnisse

keine

Inhalt

+ Digitalisierung & Digitale Transformation

» Rahmenbedingungen der Digitalisierung

» Geschaftsmodelle in der digitalen Transformation

* Prozesse und Produkte

» Software und betriebliche Anwendungssysteme

» Daten und Datenbanksysteme

o IT-Infrastruktur

» Gegenstand und Bedeutung der Wirtschaftsinformatik im Kontext der Digitalisierung & Digitale
Transformation

+ Ubung: Auswahl und Entwicklung von Software

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vortrag, Prasentation und Interaktives Tafelbild

Skripte der Vorlesung und Begleitmaterial der Ubungen sind auf der Webseite des Fachgebiets Informations-
und Wissensmanagement bzw. in moodle abrufbar.

In den Ubungen wenden die Studierenden in der Vorlesung vermittelte Instrumente und Methoden an. Es finden
zu ausgewahlten Themen Fallstudieniibungen statt.

Einsatz eines moodle-Kurses zur Organisation der gesamten Lehrveranstaltung sowie zur Kontrolle des
Lernfortschritts

Moodle-Kursraum: https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=676
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=676

Literatur

Dietmar Abts, Wilhelm Mulder: Grundkurs Wirtschaftsinformatik: Eine kompakte und praxisorientierte Einfuhrung.
Wiesbaden (neueste Auflage)

Kenneth C. Laudon, Jane P. Laudon, Detlef Schoder: Wirtschaftsinformatik - Eine Einfihrung. 3. Aufl., Miinchen
2015

Claudia Lemke, Walter Brenner: Einfiihrung in die Wirtschaftsinformatik - Band 1: Verstehen des digitalen
Zeitalters. Berlin 2015

Claudia Lemke, Walter Brenner, Kathrin Kirchner: Einfihrung in die Wirtschaftsinformatik - Band 2: Gestalten
des digitalen Zeitalters. Berlin 2017

Detailangaben zum Abschluss

Im Rahmen der rechnergestiitzen Ubungen kénnen Bonuspunkte erreicht werden.

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=676

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Angewandte Medientechnik

Modulabschluss: mehrere Teilleistungen Art der Notengebung:  Generierte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200610 Prufungsnummer:210504

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Alexander Gerd Raake

Leistungspunkte: 10 Workload (h):300 Anteil Selbststudium (h):221 SWS:7.0

Fakultat fur Elektrotechnik und Informationstechnik Fachgebiet:2182

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 21 0l2 11

Lernergebnisse / Kompetenzen
Die Studierenden:

» konnen erlautern, wie die auditive und visuelle Wahrnehmung beim Menschen funktioniert und welche
Schlussfolgerungen sich daraus in Hinblick auf die Anforderungen an Geréate und Ablaufe ergeben.

» haben die die medientechnische Verarbeitungskette (Vorproduktion - Produktion - Postproduktion -
Wiedergabe) kennengelernt und verstehen, wie sich einzelne Geréte und Prozesse dort einordnen.

* haben ein quantitatives Verstandnis fir medientechnische GréRen (z.B. Frequenz, Schalldruckpegel,
Brennweite, Farbmodelle) und einfacher Zusammenhange zwischen ihnen entwickelt.

« sind in der Lage, medientechnische Gerate anhand ihrer technischen Parameter zu vergleichen, um die
passende Auswahl firr eine gestellte Aufgabe zu treffen.

» haben im Praktikum Grundfertigkeiten beim Umgang mit Geraten zur Aufnahme (Mikrofon, Kamera) und
Wiedergabe (Lautsprecher, Monitor) erworben.

» kdnnen einfache Aufgaben zur Medienbearbeitung unter Nutzung der entsprechenden Hard- und Software
I6sen (Audio-Mischpult, Videoschnitt-Software).

 haben Fahigkeiten zur Kommunikation mit Ingenieuren und Anwendern Uber den Einsatz von
medientechnischen Gerate und Gber Ablaufe bei der Medienproduktion und -rezeption erworben.

» kdnnen Zusammenhange zwischen technischen und wirtschaftlichen Aspekten bei der Medienproduktion
und -verbreitung herstellen und in Hinblick auf eine gestellte Aufgabe beurteilen.

* sind in der Lage, aktuelle Entwicklung in der Medientechnik einzuordnen und deren Bedeutung fur die
eigene berufliche Tatigkeit einzuschéatzen.

Vorkenntnisse

Abiturwissen, insbesondere in den Bereichen Mathematik und Physik

Inhalt

Die Studierenden lernen die Grundlagen der auditiven und visuellen Wahrnehmung und deren Leistung und
Grenzen fir medientechnische Systeme kennen. Im Weiteren werden Verfahren und Geréte zur Medienein- und
-ausgabe sowie zur Speicherung, Verarbeitung und Ubertragung von elektronischen Medien erlautert.
Durchfiihrung folgender Praktikumsversuche:

Einfuhrung in die Audioaufnahemtechnik
« Einfiihrung in die Videoaufnahmetechnik
Digitaler Audioschnitt
Digitaler Videoschnitt

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

 Skripte zur Vorlesung
» Demonstrationen
« Ubungssaufgaben

Literatur

» A. Holzinger: Basiswissen Multimedia (Band 1: Technik), Vogel Buchverlag, Wirzburg 2002, ISBN 3-8023-
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1914-1

* R. Malaka, A. Butz, H. HuBmann: Medieninformatik - Eine Einfihrung, Pearson Studium Miinchen 2009,
ISBN 978-3-8273-7353-3

* P. A. Henning: Taschenbuch Multimedia, Hanser Fachbuch 2007, ISBN 3-4464-09718

» U. Schmidt: Digitale Film- und Videotechnik, Carl Hanser Verlag Miinchen 2008, ISBN 978-3-446-41250-7

« J. Friedrich: Tontechnik fir Mediengestalter: Tone héren - Technik verstehen - Medien gestalten; Springer-
Verlag Berlin (X.media.press) 2008, ISBN 978-3-540-71869-7 (9,95 ?)

» Th. Gorne: Tontechnik; Carl Hanser Verlag Miinchen 2011, ISBN 978-3-446-42395-4

Detailangaben zum Abschluss

Das Modul Angewandte Medientechnik mit der Priifungsnummer 210504 schlief3t mit folgenden
Leistungen ab:

« schriftliche Prifungsleistung uber 120 Minuten mit einer Wichtung von 80% (Prifungsnummer: 2100961)
« Studienleistung mit einer Wichtung von 20% (Prufungsnummer: 2100962)
Details zum Abschluss Teilleistung 1:

Klausur iiber die Inhalte aus Vorlesung und Ubung

Details zum Abschluss Teilleistung 2:
erfolgreiche Teilnahme an Praktikumsversuchen

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=659

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=659

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Einfihrung in das Medienrecht
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200155 Prufungsnummer:2500456

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Frank Fechner

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2562

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind in der Lage, die medienrelevanten Grundrechte wie die Medienfreiheiten, die Meinungs-
und die Informationsfreiheit, die Berufs- und Eigentumsfreiheit sowie das allgemeine Personlichkeitsrecht zu
analysieren, d.h. diese Grundrechte rechtswissenschatftlich zu priifen und abzuwégen. Sie kdnnen
medienrechtliche Problemstellungen erkennen und mégliche Erfolgsaussichten bestimmen.

Die Vorlesung und die Ubungen folgen unterschiedlichen didaktischen Konzepten. Dienten erstere zunachst der
Vorstellung, Erklarung, Veranschaulichung, Interpretation und Einordnung des Stoffes, so zielten die Ubungen
auf die Anwendung und Eintibung der Methoden mithilfe von Fallldsungen und Klausurentraining.

Nach intensiven Diskussionen und Gruppenarbeit wahrend der Ubungen sind die Studierenden in der Lage,
Leistungen ihrer Mitkommilitonen richtig einzuschatzen und zu wirdigen. Sie beriicksichtigen Kritik, beherzigen
Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Mit der Vorlesung wurden vor allem Fach- und Methodenkompeten, mit der Ubung zusétzlich Sozialkompetenz
vermittelt.

Vorkenntnisse

Inhalte, wie sie in der Veranstaltung Einfihrung in das Recht vermittelt werden, insbesondere die Fahigkeit,
einzelne Rechtsgebiete voneinander abzugrenzen und die Methodik des Rechts anzuwenden sowie
Fallkonstellationen der obersten Staatsorgane, der Staatsprinzipien sowie zivilrechtliche Fragestellungen zu
analysieren und zu bearbeiten.

Inhalt

Die Studierenden werden beféhigt, die Grundlagen des Medienrechts zu verstehen (begriffliches Wissen). Dabei
lernen sie die medienrelevanten Grundrechte wie die Meinungs- und Informationsfreiheit, die Medienfreiheiten,
die Berufs- und Eigentumsfreiheit sowie das allgemeine Persdnlichkeitsrecht zu analysieren, d.h. diese
Grundrechte rechtswissenschaftlich zu priifen und abzuwéagen (verfahrensorientiertes Wissen). Ferner erlernen
die Studierenden die Anwendung der Grundrechte einzelner Medien (Presse, Rundfunk, Multimedia)
(begriffliches Wissen). Hierdurch werden die sie in die Lage versetzt, Erfolgsaussichten von medienrechtlichen
Rechtsstreitigkeiten grob einzuschétzen und sich mit Juristen auf fachlicher Ebene austauschen zu kdnnen.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

vorlesungsbegleitendes Skript, PowerPoint-Folien

Literatur

Lehrbiicher

Branahl, Udo: Medienrecht. Eine Einflhrung, aktuellste Auflage

Dérr, Dieter/ Schwartmann, Rolf: Medienrecht, aktuellste Auflage

Fechner, Frank: Medienrecht, aktuellste Auflage

Paschke, Marian: Medienrecht, aktuellste Auflage

Petersen, Jens: Medienrecht, aktuellste Auflage

Zur weiteren Vertiefung und zum Nachschlagen einzelner Probleme

Beater, Axel: Medienrecht, aktuellste Auflage

Prinz, Matthias/ Peters, Butz: Medienrecht: Die zivilrechtlichen Anspriche, aktuellste Auflage
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Rechtstext-Ausgaben

Fechner, Frank/ Mayer, Johannes C. (Hrsg.): Medienrecht. Vorschriftensammlung, aktuellste Auflage - Darf in
der Klausur verwendet werden.

Rechtsprechungssammlung

Fechner, Frank: Entscheidungen zum Medienrecht, aktuellste Auflage

Fallsammlungen

Fechner, Frank: Falle und Lésungen zum Medienrecht, aktuellste Auflage

Peifer, Karl-Nikolaus/ Dérre, Tanja: Ubungen im Medienrecht, aktuellste Auflage

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

Kurs: Einfuhrung in das Medienrecht SS 2023 (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medieningenieurwissenschaften 2023

Bachelor Medientechnologie 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4579

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Medienmanagement
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200172 Prufungsnummer:2500474

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Andreas Will

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2556

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nach erfolgreichem Abschluss des Moduls ...

.. kennen Sie die Besonderheiten von Medienmarkten, Medienunternehmen und Medienprodukten

.. kennen, verstehen und erkléaren Sie die grundlegenden Begriffe und Konzepte des Medienmanagements
.. nutzen Sie lhr Wissen zur Losung grundlegender medienwirtschaftlicher Aufgabenstellungen

... charakterisieren und strukturieren Sie neue medienwirtschaftliche Probleme

.. beurteilen Sie die Eignung von Lésungsvorschlagen fur solche Probleme

... entwickeln Sie Losungen fir medienwirtschaftliche Entscheidungsprobleme auf der Grundlage und mit der
Hilfe eines gefestigten 6konomischen Fakten-, Theorie- und Methodenwissens

Vorkenntnisse

Keine

Inhalt

1 Lerneinheit 1: Medien, Medienunternehmen, Medienprodukte.

2 Lerneinheit 2: Konvergenz, Medienplattformen und ,Okosysteme*.

3 Lerneinheit 3: Leistungssystem und Geschéaftsmodelle von Medienunternehmen.
4 Lerneinheit 4: Besonderheiten von (digitalen) Medienprodukten.

5 Lerneinheit 5: Marketing fir Medienprodukte: Pricing.

6 Lerneinheit 6: Marketing fir Medienprodukte: Vertrieb.

7 Lerneinheit 7: Strategische Planung in Medienunternehmen.

8 Lerneinheit 8: Zusammenfassung und Ausblick.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Studienbegleitende Materialien, Lesehinweise und Aufgaben werden den Studierenden auf der E-Learning-
Plattform Moodle zur Verfiigung gestellt.

Literatur

Dewenter, Ralf / Résch, Jiirgen: Einfiihrung in die neue Okonomie der Medienmérkte: Eine
wettbewerbsékonomische Betrachtung aus Sicht der Theorie der zweiseitigen Markte. Wiesbaden 2015.Doyle,
Gillian: Understanding Media Economics. 2. Auflage, London 2013.Glaser, Martin: Medienmanagement. 3.
Auflage, Minchen 2014. Kiefer, Marie Luise: Mediendkonomik. 2. Auflage, Miinchen, Wien 2005.

King, Lucy: Strategic Management in the Media: FromTheoryto Practice. 2. Auflage, Los Angeles 2016

Lowe, Gregory F. / Brown, Charles (Hrsg.): Managing Media Firmsand Industries: What'sSo Special About Media
Management? Heidelberg 2016.Wirtz, Bernd W.: Medien- und Internetmanagement. 9. Auflage, Wiesbaden
2016.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=755

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Einfdhrung in das Recht

Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200156 Prufungsnummer:2500457

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Frank Fechner

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2562

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester [, 5 g

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind in der Lage, die verschiedenen Rechtsgebiete voneinander abzugrenzen und die
Methodik des Rechts anzuwenden sowie Fallkonstellationen der obersten Staatsorgane, der Staatsprinzipien
sowie zivilrechtliche Fragestellungen zu analysieren und zu bearbeiten. Sie kdnnen rechtliche Problemstellungen
erkennen und mdogliche Erfolgsaussichten von Rechtsstreitigkeiten einschéatzen.

Vorlesungen und Ubungen folgen unterschiedlichen didaktischen Konzepten. Dienen erstere zunéchst der
Vorstellung, Erklarung, Veranschaulichung, Interpretation und Einordnung des Stoffes, so zielen die Ubungen
auf die Anwendung und Einubung der Methoden mithilfe von Fallldsungen und Klausurentraining.

Nach intensiven Diskussionen und Gruppenarbeit wahrend der Ubungen sind die Studierenden in der Lage,
Leistungen ihrer Mitkommilitonen richtig einzuschéatzen und zu wirdigen. Sie beriicksichtigen Kritik, beherzigen
Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Mit der Vorlesung wurden vor allem Fach- und Methodenkompetenz, mit der Ubung zusétzlich Sozialkompetenz
vermittelt.

Vorkenntnisse

keine

Inhalt

A. Hinweise zu Unterlagen und Rechtstexten

B. Einfihrung

I. Zur Bedeutung rechtlicher Grundlagenkenntnisse
II. Hilfsmittel

Ill. Grundlagen und Methoden wissenschaftlichen Arbeitens
IV. Aufgaben, Wirkungsweise und Grenzen des Rechts
V. Methoden des Rechts

C. Staatsprinzipien

I. Uberblick

Il. Die Staatsprinzipien im Einzelnen

D. Gesetzgebungskompetenzen

E. Oberste Staatsorgane

I. Bundestag

Il. Budesrat

Ill. Bundesregierung

IV. Bundesprasident

F. Grundrechte

I. Bedeutung und Arten von Grundrechten

Il. Anwendungsbereich der Grundrechte

IIl. Grundrechtsadressaten

IV. Drittwirkung von Grundrechten

G. Uberblick: Verwaltungsrecht

H. Uberblick: Recht der Europaischen Union

I. Grundlagen

II. Primér- und Sekundéarrecht

1. Die EU-Organe im Uberblick

J. Grundlagen des BGB

I. Uberblick tiber die "Biicher" des BGB
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Il. Grundlagen des Vertragsschlusses/ Allgemeiner Teil des BGB
Ill. Hinweise zum Schuldrecht - Allgemeiner Tell

IV. Hinweise zum Schuldrecht - Besonderer Tell

V. Hinweise zum Sachrecht/ Familienrecht/ Erbrecht

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

vorlesungsbegleitendes Skript

Literatur

Degenhart, Christoph: Staatsrecht 1. Staatsorganisationsrecht, 32. Aufl. 2016

Detterbeck, Steffen: Offentliches Recht: Staatsrecht, Verwaltungsrecht, Europarecht mit Ubungsféllen, 10. Aufl.
2015

Haug, Volker: Staats- und Verwaltungsrecht: Fallbearbeitung, Ubersichten, Schemata, 8. Aufl. 2013

Jung, Jost: BGB Allgemeiner Teil. Der Allgemeine Teil des BGB, 5. Aufl. 2016

Katz, Alfred: Grundkurs im Offentlichen Recht, 18. Aufl. 2010

Maurer, Hartmut: Staatsrecht I: Grundlagen, Verfassungsorgane, Staatsfunktionen, 7. Aufl. 2016

Sodan, Helge/ Ziekow, Jan: Grundkurs Offentliches Recht: Staats- und Verwaltungsrecht, 7. Aufl. 2016
Zippelius, Reinhold: Einfuhrung in das Recht, 6. Aufl. 2011

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs
Kurs: [WS23/24] Einfuhrung in das Recht (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Medieningenieurwissenschaften 2023

Bachelor Medientechnologie 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Grundlagen des Unternehmensrechts
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200175 Prufungsnummer:2500479

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Juliane Mendelsohn

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2544

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 21 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind in der Lage, grundsatzliche vertrags-, gesellschafts- und arbeitsrechtliche
Rechtsgrundlagen zu analysieren und anzuwenden. Sie kdnnen unternehmensrechtliche Problemstellungen
erkennen und mdogliche Erfolgsaussichten von Rechtsstreitigkeiten einschatzen. Die Studierenden kénnen die
unternehmensrechtlichen Bewertungen in unternehmerische Entscheidungen einflieRen lassen.

Vorlesungen und Ubungen folgen unterschiedlichen didaktischen Konzepten. Dienen erstere zunéchst der
Vorstellung, Erklarung, Veranschaulichung, Interpretation und Einordnung des Stoffes, so zielen die Ubungen
auf die Anwendung und Eintibung der Methoden mithilfe von Fallldsungen und Klausurentraining.

Nach intensiven Diskussionen und Gruppenarbeit wahrend der Ubungen sind die Studierenden in der Lage,
Leistungen ihrer Mitkommilitonen richtig einzuschatzen und zu wirdigen. Sie beriicksichtigen Kritik, beherzigen
Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Mit der Vorlesung wurden vor allem Fach- und Methodenkompetenz, mit der Ubung zusétzlich Sozialkompetenz
vermittelt.

Vorkenntnisse

Inhalt

I. Zivilrechtliche Grundlagen in Unternehmen und Wirtschaft

Das Zustandekommen von Vertragen und die Grundregeln bei Schuldverhaltnissen (Zustandekommen,
Beendigung, Leistungsstérung und Anfechtung) Uberblick Vertragsarten Kaufvertrag & Werklieferungsvertrag
Leistungsstdrungsrecht am Beispiel des Kaufvertrags Gebrauchsuberlassungsvertrage Kreditsicherheiten
(Sicherungsubereignung, Leasing) AGB-Recht; Internet- und Verbrauchergeschafte Umgang mit Vertragen und
Vertragsgestaltung

Il. Gesellschaftsrechtliche Grundlagen (mit handelsrechtlichen Beziligen) im Unternehmen

Abgrenzung des Handels- und Gesellschaftsrechts zum allgemeinen birgerlichen Recht Beziige zum
Handelsrecht (insbesondere: Kaufmannseigenschaft, Handelsregister, Publizitat des Handelsregisters)
Gesellschaftsformen und Grundprinzipien des Gesellschaftsrechts Personengesellschaften (GbR, OHG, KG,
PartG) Korperschaften (e.V., AG, GmbH) Grundbegriffe des Kapitalmarktrechts

Ill. Einblick in das moderne Arbeitsrecht und Betriebsverfassungsrecht

IV. Wettbewerbsrechtliche Grundlagen der Wirtschaft und der Unternehmen

Der européische Binnenmarkt Grundlagen deutsches und européisches Wettbewerbsrecht ImmaterialgUterrecht
(Patente, Marken, urheberrechtliche Geschitzte Werke, Gebrauchsmuster) Regulierte Sektoren und
RegulierungsmaRnahmen Datenschutz und Regulierung der digitalen Wirtschaft

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesung/Seminare, PowerPoint-Prasentation, Online Ubungen zur Vor- und Nachbereitung

Literatur

Zivilrechtliche Grundlagen in Unternehmen

» Jaensch, Grundziige des Birgerlichen Rechts, CF Miiller, 4.Auflage 2018
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» Leenen, BGB Allgemeiner Teil: Rechtsgeschéftslehre, 2. Aufl., 2015
Musielak/Hau, Grundkurs BGB, CH Beck, 16. Aufl. 2019
» Lange, Basiswissen Ziviles Wirtschaftsrecht, Vahlen, 7. Aufl., 2015
 Vieweg/ Fischer: Wirtschaftsrecht: Grundlagen, Nomos, 1. Auflage 2019
Kilian/Wendt, Européisches Wirtschaftsrecht, 7. Aufl., 2019
» Fihrich, Wirtschaftsprivatrecht, Birgerliches Recht, Handelsrecht, Gesellschaftsrecht, Vahlen, 13. Ed, 2017
Gesellschaftliche Grundlagen (mit handelsrechtlichen Beziigen) in Unternehmen

* Grunewald, Gesellschaftsrecht, 11. Aufl., 2020

 Klein-Benkers, Rechtsformen der Unternehmen, CF Mdller, 2.Auflage 2016

» Weller/Prutting, Handels- und Gesellschaftsrecht, Vahlen, 9. Aufl., 2016
Wettbewerbsrecht, Immaterialgiterrecht, Regulierungsrecht

» Lettl, Kartellrecht, 5. Aufl., 2021

» Dreher/Kulka, Wettbewerbs- und Kartellrecht, 11. Aufl., 2021
« Whish/Bailey, Competition Law, 9™ Ed, 2018

» Fox/Crane, Antitrust Stories, 2007

» Gotting, Gewerblicher Rechtsschutz, 11. Aufl., 2020
 Fehling/Ruffert, Regulierungsrecht, 2020

+ Haucap/Budzinski, Recht und Okonomie, 2020

» Motta, Competition Policy, 2004

 Kihling/Klar/Sackmann, Datenschutzrecht, 5. Aufl., 2021

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Elektrotechnik und Informationstechnik 2021

Master Medientechnologie 2017
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Mathematik fur Wirtschafts- und Sozialwissenschaften 1

Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200372 Prufungsnummer:2400718

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Yury Person

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0
Fakultat fir Mathematik und Naturwissenschaften Fachgebiet:241

swsnach | 1L.FS | 2Fs | 3Fs | 4Fs | 5Fs | 6Fs | 7Fs | 8Fs | 9Fs | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester 320

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden beherrschen nach der Vorlesung die grundlegenden Berechnungsmethoden der héheren
Mathematik, wie z.B. Induktion, Vektoren, Zahlenfolgen, Konvergenz, Analysis in einer und mehreren Variablen:
Stetigkeit, Differentialrechnung und haben ihr Abstraktionsvermégens und abstrakten Denkens weiterentwickelt.
Sie sind u.a. nach den Ubungen fahig, spezielles Wissen in ibergeordnete Modelle einzuordnen und konnen die
Mathematik auf wirtschaftl. Problemstellungen anwenden.

Vorkenntnisse

Mathematik der gymnasialen Oberstufe

Inhalt

Logik, Induktion, Vektoren, Funktionen in einer und mehreren Veranderlichen, Zahlenfolgen,
Konvergenz, Analysis in einer Variablen: Stetigkeit, Differentialrechnung; Analysis in mehreren Variablen:
Stetigkeit, Differentialrechnung, Optimierung mit Nebenbedingungen;

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Moodle, Folien bzw. PC Prasentationen, Tafel und Arbeitsblatter

Literatur

T. Arens, F. Hettlich, C. Karpfinger, U. Kockelkorn, K. Lichtenegger, H. Stachel: Mathematik, Springer, 2018.
T. Pampel: Mathematik fur Wirtschaftswissenschaftler, Springer, 2010.
L. Angermann, B. Mulansky: Grundkurs Analysis und Lineare Algebra, Springer, 2022.

Detailangaben zum Abschluss

Klausur

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Mathematik fur Wirtschafts- und Sozialwissenschaften 2

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200373 Prufungsnummer:2400719

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Yury Person

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fir Mathematik und Naturwissenschaften Fachgebiet:241

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden beherrschen nach der Vorlesung die grundlegenden Berechnungsmethoden der héheren
Mathematik, wie z.B. Lineare Algebra und analytische Geometrie: Matrizen, Lineare Gleichungssysteme,
Analysis in mehreren Variablen: Vertiefung Differenzierbarkeit und haben ihr Abstraktionsvermégens und
abstrakten Denkens weiterentwickelt. Sie sind u.a. nach den Ubungen féhig, spezielles Wissen in {ibergeordnete
Modelle einzuordnen und kénnen die Mathematik auf wirtschaftl. Problemstellungen anwenden.

Vorkenntnisse

Mathematik 1 fur Wirtschafts- und Sozialwissenschaften

Inhalt

Lineare Algebra und analytische Geometrie: Matrizen, Lineare Gleichungssysteme, Eigenvektoren und
Eigenwerte; Analysis in mehreren Variablen: Vertiefung Differenzierbarkeit; Integralrechnung in einer und
mehreren Verénderlichen

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Moodle, Folien bzw. PC Prasentationen, Tafel und Arbeitsblatter

Literatur

T. Arens, F. Hettlich, C. Karpfinger, U. Kockelkorn, K. Lichtenegger, H. Stachel: Mathematik, Springer, 2018.
T. Pampel: Mathematik fir Wirtschaftswissenschaftler, Springer, 2010.
L. Angermann, B. Mulansky: Grundkurs Analysis und Lineare Algebra, Springer, 2022.

Detailangaben zum Abschluss

Klausur

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Seite 39 von 76



Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Statistik 1

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200149 Prufungsnummer:2500450

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Udo Bankhofer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2532

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind in der Lage, 6konomische Daten zu analysieren und statistische Methoden bei der
Auswertung von Daten richtig einzusetzen. Sie kénnen die Analyseergebnisse bewerten und im Hinblick auf die
zugrundeliegende Problemstellung interpretieren. Nach intensiven Diskussionen und Gruppenarbeit wahrend der
Ubungen sind die Studierenden in der Lage, Leistungen ihrer Mitkommilitonen richtig einschatzen und wiirdigen.
Sie berucksichtigen Kritik, beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Mit der Vorlesung werden vor allem Fach- und Methodenkompetenz, mit der Ubung zusétzlich
Sozialkompetenz vermittelt.

Vorkenntnisse

Mathematische Grundkenntnisse

Inhalt

Teil I: Deskriptive Statistik

1. Einfihrung

2. Grundbegriffe der Datenerhebung

3. Auswertung flr eindimensionales Datenmaterial

4. Auswertungsmethoden fir mehrdimensionales Datenmaterial
5. Verhaltniszahlen und Indexzahlen

6. Zeitreihenzerlegung und Saisonbereinigung

Teil 1l: Wahrscheinlichkeitsrechnung

7. Zufallsvorgange, Ereignisse und Wahrscheinlichkeiten

8. Zufallsvariablen und Verteilungen

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Interaktives Tafelbild, PowerPoint-Prasentation. Skript, Aufgabensammlung und die letzten 8 Klausuren mit
Musterldsugen (verfligbar per Download), Moodle: https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/index.php?
categoryid=223

Literatur

Jeweils in der neuesten Auflage:

[1] Bankhofer, Vogel: Datenanalyse und Statistik. Eine Einfiihrung fir Okonomen im Bachelor, Gabler,
Wiesbaden.

[2] Bankhofer, Vogel: Ubungsbuch Datenanalyse und Statistik - Aufgaben - Musterklausuren - Lésungen,
Springer Gabler.

[3] Bamberg, Baur, Krapp: Statistik, Oldenbourg.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/info.php?id=2485
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verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Statistik 2

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200188 Prufungsnummer:2500493

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Udo Bankhofer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2532

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 21 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden kdnnen durch die Anwendung entsprechender statistischer Methoden auf der Basis von
Stichproben Aussagen fur eine Grundgesamtheit ableiten. Sie sind damit in der Lage, Stichprobenerhebungen
zu planen und 6konomische Hypothesen empirisch zu Gberprifen. Nach intensiven Diskussionen und
Gruppenarbeit wahrend der Ubungen kénnen die Studierenden Leistungen ihrer Mitkommilitonen richtig
einschétzen und wirdigen. Sie beriicksichtigen Kritik, beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Mit der Vorlesung werden vor allem Fach- und Methodenkompetenz, mit der Ubung zusétzlich
Sozialkompetenz vermittelt.

Vorkenntnisse

Mathematische Grunndkenntnisse

Statistik 1

Inhalt

Teil Il: Wahrscheinlichkeitsrechnung (Fortsetzung)

9. Verteilungsparameter

10. Gesetz der grof3en Zahlen und zentraler Grenzwertsatz
Teil Ill. Induktive Statistik

11. Grundlagen der induktiven Statistik

12. Punkt-Schéatzung

13. Intervall-Schéatzung

14. Signifikanztests

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Interaktives Tafelbild, PowerPoint-Prasentation. Skript, Aufgabensammlung und die letzten 8 Klausuren mit
Musterlésugen (verfugbar per Download), Moodle: https://moodle.tu-ilmenau.de/enrol/index.php?id=609

Literatur

Jeweils in der neuesten Auflage:

[1] Bankhofer, Vogel: Datenanalyse und Statistik. Eine Einfiihrung fir Okonomen im Bachelor, Gabler,
Wiesbaden.

[2] Bankhofer, Vogel: Ubungsbuch Datenanalyse und Statistik - Aufgaben - Musterklausuren - Lésungen,
Springer Gabler.

[3] Bamberg, Baur, Krapp: Statistik, Oldenbourg.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs
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verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Entscheidungslehre
Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200165 Prufungsnummer:2500466

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Rainer Souren

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2522

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester 31 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Studierende haben ein Verstandnis fur rationale Entscheidungsprozesse (Ziel- und Alternativengenerierung und
Auswahl) und Griinde fur irrationale Entscheidungen (Biases) erlangt und sind in der Lage, die Elemente
unterschiedlicher Entscheidungssituationen zu analysieren. Durch die aktive Beteiligung an der Ubung sind sie in
der Lage, wichtige Verfahren der ein-/multikriteriellen Entscheidungsfindung bei verschiedenen Formen der
Unsicherheit anzuwenden. Sie beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise zur Lésungsfindung an.
Uberdies kénnen sie auch grundlegende Probleme und Lésungen von Gruppenentscheidungen verstehen und
anwenden.

Vorkenntnisse

keine

Inhalt

Teil A: Grundlagen

1. Gegenstand der Entscheidungslehre

2. Generierung der Alternativen und des Zielsystems

3. Integration von Unsicherheit in Entscheidungen

Teil B: Rationale Entscheidungen in einfachen Situationen

4. Entscheidungen bei Unsicherheit und einem Ziel

5. Wert- und Nutzenfunktionen zur genaueren Abbildung von Préferenzen
6. Entscheidungen bei mehreren Zielen

Teil C: Rationale Entscheidungen in komplexeren Situationen
7. Mehrstufige Entscheidungen

8. Gruppenentscheidungen

9. Entscheidungen unter Beriicksichtigung von Zeitpraferenz
Teil D: Erkenntnisse der deskriptiven Entscheidungstheorie
10. Heuristiken und Biases

11. Prospect Theory

12. Debiasing

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesung: tiberwiegend Power-Point-Prasentation per Beamer, erganzender Einsatz des Presenters, auch
uibergreifende Ubungsaufgaben

Ubung: Presenter, kleinere Ubungs- bzw. alte Klausuraufgaben

Lehrmaterial: PDF-Dateien der Vorlesungs-Prasentationen sowie Ubungsaufgaben, alte Klausuren auf Moodle
und im Copy-Shop verfligbar

Literatur
Eisenfuhr, F./Weber, M./Langer, T.: Rationales Entscheiden, 5. A. Berlin u.a. 2010.

v. Nitzsch, R.: Entscheidungslehre, 11. Aufl. Wiesbaden 2021.
sowie u. a. auch Ausziige aus Kahneman: Schnelles Denken, langsames Denken

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

Kurs: Entscheidungslehre Sommersemester 2023 (tu-ilmenau.de)
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verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Innovationsmanagement 1
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200673 Prufungsnummer:2500509

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Elena Freisinger

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2527

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Lehrveranstaltung hat den Studierenden ein grundlegendes Verstandnis zu den Aufgaben und Prozessen
des Innovationsmanagements vermittelt. Sie sind in der Lage, Aufgaben und Prozesse des
Innovationsmanagements zu benennen, zu systematisieren und als integralen Bestandteil der
Unternehmensfiihrung zu erldutern (Fachkompetenz).

Die Studierenden haben im Rahmen der begleitenden Ubung das selbsténdige Einarbeiten in fiir sie neue
Inhalte, das Bearbeiten von Fallstudien sowie die Prasentation ihrer Ideen in Gruppen erlernt.
(Methodenkompetenz). Dartiber hinaus hat sich durch die Ausarbeitung der Losungsansatze in Gruppen neben
der Fach- und Methoden- auch ihre Sozialkompetenz weiterentwickelt.

Vorkenntnisse

Inhalt

In diesem Modul werden grundlegende Fragestellungen aus dem Bereich Innovationsmanagement anhand von
Lehrbiichern und Artikeln aus der Literatur vorgestellt und in ihren Implikationen diskutiert. Schwerpunkt bilden
dabei u.a. folgende Themen:

Einfuhrung und Bedeutung
Innovation in Unternehmen
Innovationstrategie
Innovationskultur
Innovationsprozess

Kreativitat und Ideengenerierung
Entwicklung und Implementierung
Markteinfiihrung

. Digitale Technologien

10. Technologiemanagement

11. Q&A

©CoNOOMWDPE

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Tafelbild, PowerPoint-Folien, Literaturstudium, E-Learning-Plattform Moodle

Geréate und Internet

Kamera fur Videoubertragung (720p/HD),

Mikrofon

Internetverbindung (geeignet ist fir HD-Audio und -Video-Ubertragung: 4 MBit/s),

Endgerat, welches die technischen Voraussetzung der benétigten Software erfillt.

Software

Installation der Webex-Meeting-Applikation oder browserbasiertes Nutzen der Webex-Meeting-Software

Literatur

Lehrbucher:
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Hauschildt, J.; Salomo, S.; Kock, A.; Schultz, C. (2016): Innovationsmanagement, 6. Aufl., Vahlen

Vahs, D.; Brem, A. (2015): Innovationsmanagement: Von der Idee zur erfolgreichen Vermarktung, 5. Aufl.,
Schaeffer Poeschel

Tidd, J., & Bessant, J. (2013): Managing Innovation

Weitere Fachartikel werden in der Vorlesung bekannt gegeben und in moodle zur Verfligung gestellt

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4112

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medieningenieurwissenschaften 2023

Bachelor Medientechnologie 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET
Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
Master Elektrotechnik und Informationstechnik 2021
Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
Master Mechatronik 2022

Master Technische Physik 2023
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Internationales Marketing in Wachstumsmarkten

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200154 Prufungsnummer:2500455

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Kerstin Pezoldt

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2523

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen
Nachdem die Studierenden diese Vorlesung besucht haben, kénnen Sie:

« die Besonderheiten des internationalen Marketingmanagements, insbesondere in Wachstumsmarkten, mit
seinen spezifischen Gegebenheiten charakterisieren;

» mit Hilfe der Systemtheorie erklaren, warum Wachstumsmaérkte so attraktiv und risikoreich sind;

» mithilfe ausgewahlter Marktforschungsmethoden eine Analyse der globalen Rahmenbedingungen und die
Branchensituation in einem internationalen Markt durchfiihren und Strategieoptionen fiir die Markterschlie3ung
ableiten;

* die Funktionsweise und die Auswabhlkriterien unterschiedlicher Markteintrittsformen erklaren und deren
Einsatz in Abhangigkeit von Marktsituationen planen;

« eine internationale Marketingkonzeption entwickeln und einen Marketingmix im Spannungsfeld zwischen
Standardisierung und Differenzierung konzipieren;

« in Gruppen und allein im Rahmen der Ubungen Fallstudien zum internationalen Marketing lésen, die
Ergebnisse préasentieren und verteidigen

* Kiritik wirdigen und Anmerkungen annehmen.

Vorkenntnisse

Inhalt

Internationalisierung und Wachstumsmarkte

Marketingkomplexitat in Wachstumsmarkten

Umweltanalyse und Auswahl von Wachstumsméarkten

Strategisches Marketing in internationalen Markten

Eintritt in Wachstumsmarkte

Gestaltung der Marketinginstrumente fiir das internationale Engagement in unterschiedlichen Zukunftsmarkten

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vorlesungsbegleiter, PowerPoint-Prasentationen, E-Learning-Plattform Moodle, Fallstudien, Gruppenarbeit

Literatur

Backhaus, K.; Voeth, M. (2010): Internationales Marketing, 6. Aufl., Stuttgart.

Berndt, R.; Fantapié Altobelli, C.; Sander, M. (2016): Internationales Marketing-Management, 6. Aufl.,
Heidelberg.

Meffert, H.; Burmann, C.; Becker, C. (2010): Internationales Marketing-Management, Stuttgart.

Proff, H. (2004): Internationales Management: in Ostasien, Lateinamerika und Schwarzafrika, Miinchen.
Zentes, J.; Swoboda, B.; Schramm-Klein, H. (2013): Internationales Marketing, 3. Aufl., Minchen.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4630

verwendet in folgenden Studiengéngen:
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Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Projektmanagement
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester

Modulnummer: 200191 Prufungsnummer:2500497

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Rainer Souren

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):105 SWS:4.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2522

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 31 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden haben detaillierte Kenntnisse der Planung, Steuerung, Organisation und des Controllings von
Projekten erlangt. Sie beherrschen wichtige entscheidungstheoretische Ansétze zur Projektbewertung und
koénnen diese nach dem Besuch der Ubung auch auf komplexe Auswahlentscheidungen anwenden. Mit dem
Instrumentarium der Netzplantechnik sind sie zudem umfassend vertraut und kénnen dabei Netzpléane
unterschiedlicher Art modellieren, auswerten und zumindest rudimentér auch optimieren. Durch die Ubung sind
die Studierenden in die Lage versetzt, die zentralen Instrumente selbsténdig anzuwenden und somit die
wesentlichen Schritte des Projektmanagements eigensténdig zu durchlaufen. Uberdies beriicksichtigen sie bei
den Diskussionen in Vorlesung und Ubung Kritik und beherzigen Anmerkungen zur Lésungsfindung.

Vorkenntnisse

keine

Aufgrund inhaltlicher Uberschneidungen wird Studierenden der BA-Studiengange WIW und TBWL empfohlen,
aus dem Wahlkatalog "Wirtschafts- und Sozialwissenschaften" nicht auch das Modul "Systementwicklung und
IT-Projektmanagement” zu belegen.

Inhalt
Teil A: Grundlagen

1. Einfihrung in das Projektmanagement: Begriffe, Aufgaben und Planungsgegensténde
2. Projektorganisation und Teammanagement

Teil B: Problemdefinition und Lésungsfindung
3. Ist-Analyse und Problemdefinition

4. ldeenfindung und Lésungsentwiirfe

5. Bewertung und Auswahl

Teil C: Projektplanung/-kontrolle mittels Netzplanen

6. Modellkonzept und Arten von Netzpléanen

7. Zeitliche Planung und Kontrolle des Projektfortschritts
8. Kapazitéatswirtschaftliche Erweiterungen

9. Kosten- und finanzplanerische Erweiterungen

10. Ausgewahlte Optimierungsmodelle

Teil D: Erweiterungen klassischer Planungsanséatze
11. Stochastische Erweiterungen
12. Agiles Projektmanagement

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Uberwiegend PowerPoint-Prasentationen per Beamer, erganzt um Tafel- bzw. Presenteranschriebe

Literatur

Lehrmaterial: Skript (PDF-Dateien) auf Moodle und im Copy-Shop verfugbar. 2 alte Klausuren auf Moodle
verflgbar. Zu den einzelnen Kapiteln wird stets eine Kernliteratur angegeben. Die Veranstaltung basiert dabei
auf verschiedenen Lehrbiichern und ergénzenden Literaturbeitragen. Einen guten Uberblick iiber das
Projektmanagement (und hierbei insbesondere die Netzplantechnik) liefern u. a. folgende Biicher:
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» Clements, J./Gido, J.: Effective Project Management, 5. A., Canada 2012.

» Corsten, H./Corsten, H./Géssinger, R.: Projektmanagement, 2. A. Miinchen 2008.

» Schwarze, J.: Projektmanagement mit Netzplantechnik, 9. A., Herne/Berlin 2006.

+ Schwarze, J.: Ubungen zur Netzplantechnik, 4. A., Herne/Berlin 2006.

e Zimmermann, J./Stark, C./Rieck, J.: Projektplanung: Modelle, Methoden, Management, 2. A., Berlin et al.
2010.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs
Kurs: Projektmanagement Sommersemester 2023 (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET
Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
Diplom Maschinenbau 2021

Master Elektrotechnik und Informationstechnik 2021
Master Maschinenbau 2022

Master Mathematik und Wirtschaftsmathematik 2022
Master Mechatronik 2022

Master Medientechnologie 2017

Master Optische Systemtechnik 2022
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Service Marketing
Modulabschluss: Priifungsleistung miindlich 20 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Englisch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200675 Prufungsnummer:2500511

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Anja Geigenmiiller

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2523

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Students understand the specific nature and characteristics of service offerings and practical challenges of
service marketing and management. Students understand strategies in service marketing and can explain them.
Students concepts learned for analyzing and solving managerial problems in the service sector. Students worked
in groups and thus have obtained team competence, communication and presentation skills as well as assessing
and reflecting individual results of their project work.

Vorkenntnisse

Englischkenntnisse B2

Inhalt

Introduction to services

Customers as co-producers

Managing service quality

Complaint management and service recovery
Service design and delivery

Pricing and communication of services

The servicescape

Employees' roles in services

Service processes and capacity management

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

©oO~NOO O WNPR

Moodle, PowerPoint presentation, lecture notes, additional digital resources

Literatur

Hoffmann, K. D.; Bateson, J. E. G.; Wood, E. H. (2009): Services Marketing. Concepts, Strategies and Cases,
Andover: Cengage Learning;

Lovelock, C.; Wirtz, J. (2018): Services Marketing, 8. int. ed., Boston: Pearson;

McDonald. M.; Payne, S.; Frow, P. (2011): Marketing Plans for Services: A Complete Guide. Chichester: Wiley;
Zeithaml, V. A.; Bitner, M. J.; Gremler, D. D. (2017): Services Marketing. 7. int. ed., London: McGraw Hill.

Detailangaben zum Abschluss

Es besteht die Méglichkeit zum Erhalt von bis zu fiinf Bonuspunkten durch aktive Beteiligung an der Ubung.

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=4649

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Uberbetriebliche Geschéaftsprozesse und IT-Integration
Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200158 Prufungsnummer:2500459

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Dirk Stelzer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2533

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nachdem Studierende die Vorlesung besucht haben,

- kennen sie organisatorische und technische Grundlagen der tGiberbetrieblichen IT-Integration,

- kdnnen sie wesentliche Aussagen der Integrationstheorie, der Koordinationstheorie und der
Transaktionskostentheorie auf Uberbetriebliche Geschéaftsprozesse anwenden,

- kennen sie Mdglichkeiten und Grenzen des Electronic Data Interchange,

- kénnen sie Optionen flr die Gestaltung des Uberbetrieblichen Stammdatenaustauschs diskutieren,

- haben sie einen Uberblick iiber wesentliche Inhalte anwendungsnaher Standards fiir die tiberbetriebliche IT-
Integration,

- kennen sie Mdglichkeiten und Grenzen des Managements von Lieferketten (Supply Chain Management) und
- wissen, wie Uberbetriebliche Geschéftsprozesse mithilfe elektronischer Marktplatze unterstitzt werden kénnen.
Mithilfe von Anwendungsbeispielen und rechnergestiitzen Gruppenarbeiten wéhrend der Ubung haben die
Studierenden die Inhalte der Vorlesung vertieft und kénnen die in der Vorlesung vermittelten Instrumente und
Methoden anwenden. Dies versetzt sie in die Lage, die Beitrdge ihrer Kommilitonen besser zu wiirdigen und zu
kritisieren.

Vorkenntnisse

Kenntnisse aus den Modulen: Wirtschaftsinformatik - Einflilhrung in die betriebliche Digitalisierung, Modellierung
betrieblicher Anwendungssysteme & Geschéftsprozessmanagement

Inhalt
Grundlagen

- Uberbetrieblicher Geschéftsprozesse
- Uberbetrieblicher IT-Integration

Anwendungsbereiche

- Handelsprozesse

- Elektronische Marktplatze

- Lieferkettenmanagement (Supply Chain Management)

Technologien
- EDI

- VMI

- Data Pools

Normen und Standards, fir

- Produktidentifikation

- Unternehmensidentifikation

- Produktklassifikation und -beschreibung,
- Katalogaustauschformate

- "Transaktionen"

- "Geschéftsprozesse"

Theorien
- Integrationstheorie
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- Koordinationstheorie
- Transaktionskostentheorie

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vortrag, Prasentation und Interaktives Tafelbild

Skripte der Vorlesung und Begleitmaterial der Ubungen sind auf der Webseite des Fachgebiets Informations-
und Wissensmanagement bzw. in moodle abrufbar.

In den Ubungen wenden die Studierenden in der Vorlesung vermittelte Instrumente und Methoden an.
Einsatz eines moodle-Kurses zur Organisation der gesamten Lehrveranstaltung sowie zur Kontrolle des
Lernfortschritts Moodle-Kursraum: https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/info.php?id=1326

Literatur

Joe Valacich, Christoph Schneider: Information Systems Today. Managing in the Digital World. 6. Auflage,
Boston et al. 2014.

Arnold Picot, Ralf Reichwald, Rolf T. Wigand: Die grenzenlose Unternehmung - Information, Organisation und
Management. Wiesbaden (neueste Auflage).

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=1326

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSlTAT
ILMENAU
Modul:  Anwendungsmodellierung und
Geschaftsprozessmanagement
Modulabschluss: Prifungsleistung schriftlich 90 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:ganzjéhrig
Modulnummer: 200143 Prifungsnummer:2500444

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Volker Nissen

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):82 SWS:6.0
Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2534

swsnach | 1L.FS | 2Fs | 3Fs | 4Fs | 5Fs | 6Fs | 7Fs | 8Fs | 9Fs | 10.FS
Fach- |v|s|p|v[s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s]|P
semester 21 0l2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Durch die Vermittlung in der Vorlesung haben die Studierenden detaillierte theoretische Grundkenntnisse iber
Modelle und Modellierung erlangt und kénnen die Zusammenhéange zwischen rechnergestiitzter Modellierung
und der Entwicklung betrieblicher Anwendungssysteme bewerten. Sie sind fahig die Grundformen der
Modellierung betrieblicher Anwendungssysteme anzuwenden und haben praktische Erfahrungen und
Kompetenzen im Umgang mit rechnergestiitzten Modellierungswerkzeugen erworben. Die Studierenden haben
die theoretischen Grundlagen des Geschéftsprozessmanagements (GPM) erworben. Sie kénnen die
theoretischen Konzepte des GPM darstellen und erklaren und sind in der Lage, diese auf ausgewahlte
betriebswirtschaftliche Problemfélle anzuwenden. Sie kdnnen mit den Werkzeugen und Methoden des GPM
umgehen, sind fahig, die Geschéftsprozessorientierung als Organisationsform darzustellen und zu erklaren. Sie
haben die grundlegenden Begriffe, die Terminologie und die Zusammenhange in GPM erlernt, kennen die
Kernaufgaben von Einfiihrung und Betrieb eines GPM-Systems und die Vorgehensweise zu deren Bearbeitung.
Die Studierenden sind in der Lage, wichtige Rollen und Verantwortlichkeiten zu nennen und die Beziehung von
GPM und IT-Unterstiitzung zu erlautern. Durch die Ubung haben die Studierenden erste praktische Einblicke in
die Geschéftsprozessmodellierung und die objektorientierte Analyse/ objektorientiertes Design von
Softwaresystemen erlangt und diese anhand kleiner Modellierungsaufgaben selbststandig angewendet. Des
Weiteren haben sie den Umgang mit in der Wirtschaft gangigen Notationen wie der UML und der BPMN sowie
dem ARIS-Konzept erlernt. Dabei beherzigen sie Anmerkungen und Hinweise der Ubungsleiter und ihrer
Kommilitonen.

Vorkenntnisse

Besuch der Veranstaltung "Wirtschaftsinformatik - Einfiihrung in die betriebliche Digitalisierung"

Inhalt

« Einfiihrung in das Thema Modelle und Modellierung (Metamodelle, Refernezmodelle)

» Grundlagen der Modellierung betrieblicher Anwendungssysteme (Formen der Modellierung, Ziele undf
Nutzen, Requirements Engineering)

» Grundlagen der Organisation (Organisationstheorie/-lehre)

» Zusammenhang Organisationsmodellierung / Modellierung von Anwendungssystemen

» Formen der Modellierung betrieblicher Anwendungssysteme: Vorgehensweise, Einsatzbereiche, Vor- und
Nachteile (Anséatze, Frameworks)

» Von der Modellierung zur Softwareentwicklung und -implementierung

» Software-Werkzeuge zur Analyse und Modellierung von Organisationen

» Erstellen eigener Modelle (Ubung)

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Medienformen:

» Moodle Kurse: "Modellierung betrieblicher Anwendungssysteme" und "Geschéftsprozessmanagement”
» Prasentationsfolien

» Tafel

* Diskussion

Fallstudien bzw. eigenes praktisches Arbeiten am Rechner

Literaturstudium
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Literatur

Basisliteratur:

Allweyer, T.: Geschaftsprozessmanagement - Strategie, Entwurf, Implementierung, Controlling, W3L: Herdecke
u.a. (neueste Auflage)

Gaddatsch, A.: Grundkurs Geschéaftsprozess-Management, Vieweg+Teubner: Wiesbaden (neueste Auflage)
Gaitanides, M.: Prozessorganisation, Vahlen: Minchen (neueste Auflage)

Lehner, F.: Wirtschaftsinformatik: theoretische Grundlagen. Hanser: Minchen (neueste Auflage)

Scheer, A.-W.: Wirtschaftsinformatik. Referenzmodelle fir industrielle Geschéaftsprozesse, Springer: Berlin
(neueste Auflage)

Schmelzer, H.-J.; Sesselmann, W.: Geschéftsprozessmanagement in der Praxis, Hanser: Miinchen (neueste
Auflage)

Erganzungsliteratur:

Becker, J.; Kugeler, M.; Rosemann, M. (Hrsg.): Prozessmanagement - ein Leitfaden zur prozessorientierten
Organisationsgestaltung, Springer: Berlin u.a. (neueste Auflage)

Hammer, M.; Stanton, S. (2000): Prozessunternehmen - wie sie wirklich funktionieren. In: Harvard Business
Manager 22 (2000) 3, S. 68 - 81.

Frese, E.: Grundlagen der Organisation: Konzept - Prinzipien - Strukturen. Gabler, Wiesbaden (neueste Auflage)
Herterich, R. (2005): Prozessmanagement zwischen QM und IT. In: Information Management & Consulting 20
(2005) Sonderausgabe, S. 82 - 88.

Schulte-Zurhausen, M.: Organisation, Vahlen: Miinchen, (v.a. Teil 1: Einfuhrung und Teil 2: Prozessorganisation)
(neueste Auflage)

Wohe, G.; Doring, U.: Einfiihrung in die Allgemeine Betriebswirtschaftslehre, Vahlen Franz Gmbh: Minchen
(neueste Auflage)

Sonstige Quellen:

Ellringmann, H.: Vorgehensmodell fiir den Aufbau eines Geschéaftsprozessmanagements (Vortragsunterlage
Softlab), 2005

Ellringmann, H.; Schmelzer; H.-J.: Geschaftsprozessmanagement inside, Hanser-Verlag

Zeitschriften:

» BISE (ehemals Wirtschaftsinformatik)
* HMD Praxis der Wirtschaftsinformatik

Weitere Literatur wird in der Veranstaltung bekanntgegeben

Detailangaben zum Abschluss

In der Ubung werden bis zu 5 Bonuspunkte vergeben. Es kann jeweils 1 Bonuspunkt fiir eine Lektion erreicht
werden (5 Lektionen = 5 Punkte), wenn die Studierenden die Ubungsaufgaben zu den Lektionen erfolgreich
bearbeiten.

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle2.tu-ilmenau.de/course/info.php?id=1244
https://moodle.tu-ilmenau.de/enrol/index.php?id=368

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021
Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: ERP-Systeme

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200144 Prufungsnummer:2500445

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Volker Nissen

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2534

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 12 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Durch die Vermittlung in der Vorlesung kdnnen die Studierenden grundlegenden Prinzipien und Begriffe des
ERP-Systems, ihre Bedeutung fiir das Unternehmen und ausgewahlte technologische Grundlagen der ERP-
Systemen darstellen und erklaren. Sie haben einen Uberblick {iber den Markt fiir die ERP-Systeme gewonnen,
kénnen Kernfunktionen und Prozessen von EPR-Systemen (am Beispiel SAP) analysieren und sind in der Lage,
die vertikale und horizontale Integration von ERP-Systemen in Unternehmen darzulegen und zu erkléren. Sie
haben Grundkenntnisse Uber die Datenauswertung auf Basis von ERP-Systemen erlernt.

Durch die Ubung haben die Studierenden die ersten praktischen Erfahrungen mit einem SAP ERP 6.0 System
erlangt. Sie haben einerseits die grundséatzliche Handhabung eines solchen Systems und andererseits
Standardprozesse aus den Bereichen Vertrieb, Produktion und Beschaffung kennengelernt und diese
selbststandig am System ausgefuhrt und angewendet. Dabei beherzigen sie Anmerkungen und Hinweise der
Ubungsleiter und inrer Kommilitonen. Des Weiteren haben die Studierenden erste Grundkenntnisse in das
Customizing eines solches Systems erlernt.

Vorkenntnisse

Betriebswirtschaftliche Grundkenntnisse

Inhalt

» Verbindung Unternehmensorganisation - Geschéaftsprozesse - IT-Systeme
» Grundlagen, Marktiiberblick

» Prozesse und Funktionen in ERP-Systemen am Beispiel SAP ERP

* Architekturen und technologische Grundlagen von ERP-Systemen

¢ Anpassung von ERP-Systemen

» Data Warehousing auf Basis von ERP-Systemen

* Integration von Systemen im ERP-Umfeld

* Neuere Entwicklungen im ERP-Markt

» Prasentationsfolien
» Tafel

* Fallstudien

+ Ubungsaufgaben
« Literaturstudium
Diskussion

Literatur

Reihe "SAP-Press" bei Galileo Press bietet zu praktisch allen hier angesprochenen (und vielen weiteren)
Einzelthemen SAP-Bucher auf unterschiedlichen Detailebenen

Allgemeine Grundlagen der WI:

Laudon, K.C.; Laudon, J.P.; Schoder, D.: Wirtschaftsinformatik - eine Einfilhrung, Pearson, Miinchen (neueste
Auflage)

Mertens, P. et al.: Grundziige der Wirtschaftsinformatik., Springer, Berlin (neueste Auflage)

Stahlknecht, P.; Hasenkamp, U.: Einfuhrung in die Wirtschaftsinformatik, Springer, Berlin (neueste Auflage)
ERP-spezifische Themen:

Beckert, André; Beckert, Sebastian; Escherich, Bernhard: Mobile Lésungen mit SAP, Galileo Press, Bonn u.a.
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(neueste Auflage)

Benz, Jochen; Hoflinger, Markus: Logistikprozesse mit SAP: Eine anwendungsbezogene Einfiihrung - Mit
durchgehendem Fallbeispiel., Wiesbaden (neueste Auflage)

Dickersbach, Joérg Thomas; Keller, Gerhard: Produktionsplanung und -steuerung mit SAP® ERP, Galileo Press,
Bonn u.a. (neueste Auflage)

Hardler, Jirgen; Gonschorek, Torsten: Betriebswirtschaftslehre fir Ingenieure: Lehr- und Praxisbuch, Hanser,
Munchen (neueste Auflage)

Kurbel, Karl: Enterprise Resource Planning und Supply Chain Management in der Industrie, Oldenbourg,
Minchen (neueste Auflage)

Scheer, August-Wilhelm: Wirtschaftsinformatik: Referenzmodelle fur industrielle Geschéftsprozesse, Springer,
Wiesbaden (neueste Auflage)

Fachzeitschriften:

PPS-Management
* ERP Management
BISE (ehemals Wirtschaftsinformatik)
HMD Praxis der Wirtschaftsinformatik

Detailangaben zum Abschluss

Nach Ermessen desModulverantwortlichen sind auch mundliche Prufungsleistungen oder schriftliche Essays
alsweitere Prifungsformen maéglich.

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/coursel/view.php?id=14

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Master Mechatronik 2017

Master Mechatronik 2022
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Grundlagen der WI in Dienstleistungsunternehmen

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200141 Prufungsnummer:2500442

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Volker Nissen

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0
Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2534

SWSnach | LFS | 2FS | 3FS | 4FS | 5FS | 6FS | 7FS | 8FS | 9FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden haben in der Vorlesung das Grundlagenwissen im Dienstleistungsbereich erlernt und kénnen
die Entwicklung, die 6konomische Bedeutung und die Perspektiven des Dienstleistungssektors darstellen und
erkléaren. Sie sind in der Lage die grundlegenden Begriffe, Formen und Eigenschaften einer Dienstleistung zu
erlautern und kénnen diese von Sachgutern abgrenzen. Sie haben die Charakteristika von Dienstleistungen und
ihrer Leistungserstellung erlernt und kénnen erklaren, wie durch IT-Systeme die einzelnen Phasen des
Dienstleistungsprozesses unterstitz werden kdnnen. Die Studierenden haben die Rolle der Unterstutzung
verschiedener Dienstleistungsbranchen durch integrierte Anwendungssysteme (Beispiele) im Backoffice- und
Frontofficebereich kennengelernt, kdnnen die Besonderheiten digitaler Dienstleistungen bestimmen, die
Bedeutung des Internets fiir Dienstleistungen und Dienstleister darstellen und erlautern und haben im Uberblick
ausgewahlte Prozess-Rahmenwerke des IT-Service Managements erlernt.

Durch die Ubung haben die Studierenden ihr in der Vorlesung erworbenes Grundlagenwissen durch ein
angeleitetes Selbststudium, interaktive Wissensvermittlung und Gruppenarbeit selbststandig vertieft und
angewendet. Sie haben die Fahigkeit erlangt, erarbeitetes Wissen im Plenum zu illustrieren und mit anderen
Ubungsteilnehmern weiter zu entwickeln. Nach intensiver Gruppenarbeit und kritischen Diskussionen verstehen
die Studierenden, die Leistungen ihrer Kommilitonen richtig zu beurteilen und zu wiirdigen. Sie bertcksichtigen
Kritik, beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise hilfreich an. Dariiber hinaus haben die Studierenden
gelernt, sich selbst (in einer Gruppe) zu organisieren und Verantwortung zu tibernehmen.

Vorkenntnisse

Wirtschaftsinformatik - Einfihrung in die betriebliche Digitalisierung (bisher: Einfiihrung in die
Wirtschaftsinformatik)

Inhalt

» Einordnung der Thematik in die Wirtschaftsinformatik

» Grundlagen zum Dienstleistungssektor (Terminologie, Bedeutung, Perspektiven)

« Dienstleistungen: Terminologie, Formen, Eigenschaften, Abgrenzung von Sachgiitern, Aspekt der hybriden
Leistungsbundel

» Aspekte und Besonderheiten des Dienstleistungsmanagements bzw. von Dienstleistungsunternehmen
IV-Unterstiitzung des Dienstleistungsprozesses
» Backoffice- und Frontoffice-Unterstiitzung im Dienstleistungssektor
« Uberblick zu Integrierten Anwendungssystemen in ausgewéhlten Bereichen des Dienstleistungssektors
» Grundlagen digitaler Dienstleistungen
« |V als Dienstleistung: Uberblick zu Prozess-Rahmenwerken des IT-Service Managements
» Theoretische Grundlagen und praktische Anwendung der Methode Design Thinking

* Préasentationsfolien

» Tafel

* Literaturstudium

* Diskussion

Fallstudien unter Einsatz kollaborativer Systeme, u.a. virtuelle Whiteboards

Literatur

Blicher:
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» Leimeister, J.M.: Dienstleistungsengineering -und -management, Springer, Berlin (neueste Auflage)

e Bruhn, M.; Homburg, C. (Hrsg.): Handbuch Kundenbindungsmanagement, Gabler: Wiesbaden (neueste
Auflage)

» Haller, S.: Dienstleistungsmanagement, Gabler: Wiesbaden (neueste Auflage)

» Maleri, R. und Frietsche, U.: Grundlagen der Dienstleistungsproduktion, Springer: Berlin (neueste Auflage)

» Meffert, H.; Bruhn, M.: Dienstleistungsmarketing. Grundlagen - Konzepte - Methoden, Gabler (neueste
Auflage)

» Bodendorf, F.: Wirtschaftsinformatik im Dienstleistungsbereich, Springer: Berlin-Heidelberg-New York, 1999
Zeitschriften:

» BISE (ehemals Wirtschaftsinformatik)
* HMD Praxis der Wirtschaftsinformatik

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=375

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul:  Grundlagen des Informationsmanagements

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Wintersemester

Modulnummer: 200160 Prufungsnummer:2500461

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Dirk Stelzer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):116 SWS:3.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2533

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 1 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Nach Abschluss des Lernprozesses sind die Teilnehmenden in der Lage, praktische und theoretische Probleme
des Informationsmanagements zu analysieren und zu l6sen.

Nachdem Studierende die Vorlesung besucht haben, kdnnen sie die Bedeutung der IT fir Unternehmen
realistisch einschatzen und verfiigen tiber wesentliche Fahigkeiten, um Fiihrungsaufgaben der
Informationsversorgung in Unternehmen ausiiben zu kénnen. Sie kbnnen anhand von Beispielen erklaren,
welchen Beitrag die IT zur Wettbewerbsfahigkeit von Unternehmen leisten kann. Sie kennen typische Aufgaben
der Rollen IT-Leiter, Chief Information Officer (CIO) und Chief Digital Officer (CDO). Sie kénnen verschiedene
Optionen fir die Gestaltung der Aufbauorganisation des IT-Bereichs diskutieren. Sie kennen verschiedene
Formen des IT-Outsourcings. Sie kénnen Aufgaben des Datenmanagements erlautern. Sie kdnnen Kosten und
Leistung von IT-Bereichen bestimmen. Sie haben einen Uberblick tiber IT-Qualitats- und -
Sicherheitsmanagement. Sie kdnnen Mess-Systeme fir das IM entwickeln.

Durch intensive Diskussionen und Gruppenarbeiten wahrend der Ubung haben die Studierenden die Inhalte der
Vorlesung vertieft und kdnnen die in der Vorlesung vermittelten Instrumente und Methoden anwenden. Dies
versetzt sie in die Lage, die Beitrage ihrer Kommilitonen besser zu wirdigen und zu kritisieren.

Vorkenntnisse

Wirtschaftsinformatik - Einflhrung in die betriebliche Digitalisierung (bisher: Einfiihrung in die
Wirtschaftsinformatik)

Inhalt

Stellenwerte der IT in Unternehmen
Fuhrungsrollen: IT-Leiter, CIO, CDO
Organisation der IT-Aufgaben
Datenmanagement

Wirtschaftlichkeit der IT

IT-Qualitats- und Sicherheitsmanagement
Messsysteme im Informationsmanagement
Informationsbedarfsanalyse

Ausblick, Entwicklungstendenzen

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Vortrag, Prasentation und Interaktives Tafelbild

Skripte der Vorlesung und Begleitmaterial der Ubungen sind auf der Webseite des Fachgebiets Informations-
und Wissensmanagement bzw. in moodle abrufbar.

In den Ubungen wenden die Studierenden in den Vorlesungen vermittelte Instrumente und Methoden an. Des
Weiteren werden ausgewahlte wissenschaftl. Arbeiten in Gruppen diskutiert.

Einsatz eines moodle-Kurses zur Organisation der gesamten Lehrveranstaltung sowie zur Kontrolle des
Lernfortschritts

Moodle-Kursraum: https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=678

Literatur

Lutz J. Heinrich, René Riedl, Dirk Stelzer: Informationsmanagement: Grundlagen, Aufgaben, Methoden,
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Munchen, jeweils neueste Auflage.
Helmut Krcmar: Informationsmanagement. Berlin - Heidelberg - , jeweils neueste Auflage.

Detailangaben zum Abschluss

Link zum Moodle-Kurs
https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=678

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Angewandte Medien- und Kommunikationswissenschaft 2021
Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Informatik 2013

Bachelor Informatik 2021

Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB

Seite 62 von 76



h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Sportékonomik & Event Management
Modulabschluss: Priifungsleistung alternativ Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:Sommersemester
Modulnummer: 200181 Prufungsnummer:2500485

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Oliver Budzinski

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):128 SWS:2.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2541

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 2 0 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden kdnnen die spezielle 6konomische Theorie von Nachfrage & Angebot auf professionellen
Sportmarkten beschreiben. Sie erkennen mit Hilfe von vorhandenen Vorkenntnissen den Zusammenhang mit
allgemeinen 6konomischen Konzepten.

Nach Abschluss des Lernprozesses sind die erfolgreichen Studierenden in der Lage die wesentlichen
o6konomischen Aspekte von Competitive Balance, Medien und Sport sowie der Regulierung von Sportmérkten zu
erlautern. Sie kdnnen diese auf Fallbeispiele anwenden und kritisch hinterfragen. Die Studierenden kdnnen die
spezielle Okonomik sowie Unterschiede und Gemeinsamkeiten von Sport-Events und weitere Arten von Events
diskutieren und gegebene Fallbeispiele analysieren. Aul3erdem sind sie in der Lage, die wesentlichen
o6konomischen Aspekte des Event Management zu erkléren.

Nach erfolgreichem Abschluss der Gruppenarbeit, die zudem die Sopzialkompetenz der Studierenden entwickelt
und gefestiogt hat, sind sie befahigt, eine sport- bzw. eventdkonomische Analyse zu entwickeln. AuRerdem
kdnnen sie eine koharente 6konomische Argumentation konzipieren und korrespondierende Implikationen
ableiten. Sie sind in der Lage, an wissenschaftlichem Diskurs teilzunehmen und Argumentationen
gegenuberzustellen. Sie fuhlen sich ihrer wissenschaftlichen Meinung gegentber verpflichtet und sind in der
Lage, konstruktive Kritik zu beherzigen.

Vorkenntnisse

Mikrodkonomik bzw. Einflihrung in die VWL

Inhalt

Input-Veranstaltung:

1. Grundlagen der Sportokonomik

1.2 Nachfrage & Angebot auf professionellen Sportméarkten

1.3 Competitive Balance

1.4 Medien und Sport

1.5 Regulierung von Sportmarkten

2. Event Management

2.1 Angebot & Nachfrage auf Eventmérkten

2.2 Okonomik von Kulturveranstaltungen

2.3 Okonomik von Sports Events

2.4 weitere Arten von Events; Unterschiede und Gemeinsamkeiten
Gruppenarbeit/Prasentationsblock:

- Bearbeitung und Prasentation einer Fallstudie in Gruppenarbeit

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Power-Point-Animation; Gruppenarbeit; Fallstudien, Ubungsaufgaben

Literatur

Budzinski, O., & Feddersen, A. (2016). Mikrobkonomische Aspekte des Spitzensports: Nachfrage | -
Einflussfaktoren auf die Zuschauernachfrage. In Deutscher, C., Hovermann, G., Pawlowski, T., & Thieme, L.
(Eds.), Handbuch Sportékonomik (pp. 41-65). Schorndorf: Hofmann-Verlag.

Breuer, M., & Forrest, D. (Eds.) (2018). The Palgrave Handbook on the Economics of Manipulation in
Professional Sports. Basingstoke: Palgrave.

Downward, P., Frick, B., Humphreys, B. R., Pawlowski, T., Ruseski, J. E., & Soebbing, B. P. (Eds.) (2019). The
SAGE handbook of sports economics. London: SAGE Publications.
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Fort, R. (2011). Sports economics (3. ed.). Boston, Mass.: Prentice Hall.

Szymanski, S., & Andreff, W. (2006). Handbook on the economics of sport. North Hampton, Mass: Edward Elgar
Publishing.

Weitere Materialien und Fachartikel gemaf Vorlesungsunterlagen.

Detailangaben zum Abschluss

Bearbeitung von Fallstudien in Gruppenarbeit

Ausgestaltung der alternativen AL: abschlieRende Prasentation und Kolloquium

Verrechnung der jeweiligen Leistungsbausteine: 100% der Abschlussnote bestehen aus der Leistung, welche in
Prasentation und Kolloquium erbracht werden. Bei Krankheitsfallen wird eine Wiederholungspriifung angeboten.

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Steuerlehre 1

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Wintersemester
Modulnummer: 200164 Prufungsnummer:2500465

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Michael Griining

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2521

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 3 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Der Fokus der Veranstaltung liegt auf der Besteuerung von Kapitalgesellschaften. Studenten sind in der Lage,
Grundziige der Unternehmensbesteuerung im Rahmen der Kérperschaft- und Gewerbesteuer in
unternehmerische Entscheidungen einzubeziehen. Studenten sind ebenfalls mit den Grundziigen des
Besteuerungsprozesses vertraut.

Wahrend der Ubungen Iésen Studenten Anwendungsfélle und kénnen nach intensiven Diskussionen und
Gruppenarbeit Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschéatzen und wirdigen. Sie berucksichtigen Kiritik,
beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Externes Rechnungswesen

Inhalt

Das Fach vermittelt einen Uberblick iiber das regulatorische Umfeld der Unternehmensbesteuerung in
Deutschland sowie der Besteuerung im internationalen Vergleich. Schwerpunktmé&Rig werden die Regularien
und 6konomischen Konsequenzen der Korperschaftsteuer und Gewerbesteuer sowie der Prozess der
Besteuerung behandelt. Dariliber hinaus werden grundlegende Kenntnisse zur Steuerbilanz und
Vermdgensaufstellung der betriebswirtschaftlichen Steuerlehre vermittelt.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Beamer, Overhead-Projektor, Tafel, Schaubilder, Powerpoint-Presentation, Ubungsskript

Literatur

Beamer, Overhead-Projektor, Tafel, Schaubilder, Powerpoint-Presentation, Ubungsskript

Detailangaben zum Abschluss
schriftliche Klausur

Link zum Moodle-Kurs
Kurs: [WS23/24] Steuerlehre 1 (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=158

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Steuerlehre 2

Modulabschluss: Priifungsleistung schriftlich 60 min Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:Wintersemester

Modulnummer: 200180 Prufungsnummer:2500484

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Michael Griining

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):94 SWS:5.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2521

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 3 2 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Studenten sind in der Lage, auch komplexere steuerliche Zusammenhénge im Rahmen der Besteuerung zu
erkennen und zu interpretieren. Sie kdnnen auf Basis von Modellanalysen zielgerichtet betriebswirtschaftlich
optimale Entscheidungen treen und sind mit unterschiedlichen steuerlichen Handlungsalternativen vertraut.

Mit Fokus auf die Besteuerung von Personengesellschaften zielt die Veranstaltung darauf ab,
rechtsformspezifische Entscheidungen treffen zu kénnen. Dartiber hinaus werden Fragen der
Rechtsformneutralitat behandelt und es wird ein Uberblick iiber die Grundlagen der internationalen Besteuerung
von Unternehmen gegeben.

Wahrend der Ubungen l6sen Studenten Anwendungsfélle und kénnen nach intensiven Diskussionen und
Gruppenarbeit Leistungen ihrer Kommilitonen richtig einschatzen und wirdigen. Sie berucksichtigen Kritik,
beherzigen Anmerkungen und nehmen Hinweise an.

Vorkenntnisse

Externes Rechnungswesen

Inhalt

Steuerlehre 2 kann unabhangig von dem Fach Steuerlehre 1 besucht werden, da die Inhalte voneinander
losgeldst sind.

Das Fach behandelt schwerpunktmafiig die Auswirkungen der Besteuerung auf betriebliche
Investitionsentscheidungen, Finanzierungs-und Rechtsformentscheidungen. Dabei werden grundlegende
Kenntnisse zur Einkommensbesteuerung im Hinblick auf die Kategorisierung von Einkunftsarten und die
Berechnung der Einkommensteuer und Gewerbesteuer vermittelt. Ebenfalls wird kritisch die Frage nach einer
Rechtsformneutralitét im Rahmen der deutschen Unternehmensbesteuerung behandelt. Im Rahmen der
Lehrveranstaltungen werden dariiber hinaus auch spezielle praxisrelevante Problembereiche, wie z.B. der
steuerlichen Organschaft und auch der internationalen Besteuerung von Unternehmen vermittelt.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Beamer, Overhead-Projektor, Tafel, Schaubilder, Powerpoint-Presentation, Ubungsskript

Literatur

Wird in der Lehrveranstaltung bekannt gegeben.

Detailangaben zum Abschluss
schriftliche Klausur

Link zum Moodle-Kurs
Steuerlehre 2 (WS 23/24): Teilnehmer/innen (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle.tu-ilmenau.de/user/index.php?id=159

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSITAT
ILMENAU

Modul: Wissenschaftliches Arbeiten und Proseminar
Betriebswirtschaftslehre

Modulabschluss: Prifungsleistung alternativ Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch Pflichtkennz.:Wahlmodul Turnus:ganzjahrig
Modulnummer: 200943 Prifungsnummer:2500613

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Norbert Bach

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):150 SWS:0.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2525

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 00 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind nach erfolfgreichem Abschluss des Moduls dazu in der Lage, ein abgegrenztes Thema
aus der BWL zu verstehen, in den Kontext der Literatur einzuordnen, zusammenhangend darzustellen und
kritisch zu wirdigen. Sie sind dazu in der Lage, den Stand der Literatur zu recherchieren, einzuordnen und zu
waurdigen. Mit erfolgreichem Abschluss des Moduls sind Studierende dazu in der Lage, offene Fragen nach einer
in der jeweiligen Fachdisziplin anerkannten Systematik zu bearbeiten und eine eigenstandige Position zu
beziehen. Die erfolgreichen Studierenden haben die Kompetenzen, die erarbeiteten Fragestellungen und
Ergebnisse sowohl schriftlich als auch mindlich vor eine Gruppe zu prasentieren und dabei die formalen und
inhaltlichen Anforderungen wissenschaftlichen Arbeitens einzuhalten. Nach erfolgreichem Abschluss des Moduls
sind die Studierenden dazu in der Lage, ihre Arbeitssergebnisse mit einer Gruppe zu argumentieren und
diskutieren.

Vorkenntnisse

Inhalt

Die Studierenden haben ein Proseminar aus einem Fachgebiet des instituts BWL zu belegen. Die konkreten

aktuellen Themenangebote kénnen den Internetseiten des jeweiligen Fachgebiets entnommen werden.
Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Literaturstudium; schriftliche Seminararbeit; mindliche Prasentation wichtiger Inhalte der Seminararbeit;
Diskussion mit den anderen Proseminarteilnehmern und den Dozenten

Literatur

Abhé&ngig vom jeweiligem Seminarschwerpunkt und Seminararbeitsthema.

Detailangaben zum Abschluss

Seminararbeit, Vortrag, Seminardiskussion

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU

Modul: Wissenschaftliches Arbeiten und Proseminar Recht

Modulabschluss: Priifungsleistung alternativ Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch/Englisch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:ganzjéhrig
Modulnummer: 200942 Prufungsnummer:2500612

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Frank Fechner

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):150 SWS:0.0

Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2562

SWS nach | L1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v[s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s]|P
semester 00 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind nach erfolfgreichem Abschluss des Moduls dazu in der Lage, ein abgegrenztes Thema
aus den Rechtswissenschaften zu verstehen, in den Kontext der Literatur einzuordnen, zusammenhéngend
darzustellen und kritisch zu wiirdigen. Sie sind dazu in der Lage, den Stand der Literatur zu recherchieren,
einzuordnen und zu wirdigen. Mit erfolgreichem Abschluss des Moduls sind Studierende dazu in der Lage,
offene Fragen nach einer in der jeweiligen Fachdisziplin anerkannten Systematik zu bearbeiten und eine
eigenstandige Position zu beziehen. Die erfolgreichen Studierenden haben die Kompetenzen, die erarbeiteten
Fragestellungen und Ergebnisse sowohl schriftlich als auch mindlich vor eine Gruppe zu prasentieren und dabei
die formalen und inhaltlichen Anforderungen wissenschaftlichen Arbeitens einzuhalten. Nach erfolgreichem
Abschluss des Moduls sind die Studierenden dazu in der Lage, ihre Arbeitssergebnisse mit einer Gruppe zu
argumentieren und diskutieren.

Vorkenntnisse

Einfuhrung in das Recht, Einfuhrung in das Medienrecht

Inhalt

Die Studierenden haben ein Proseminar aus einem Fachgebiet des Instituts Recht zu belegen. Die konkreten
aktuellen Themenangebote kénnen den Internetseiten des jeweiligen Fachgebiets entnommen werden.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Literaturstudium; schriftliche Seminararbeit; miindliche Prasentation wichtiger Inhalte der Seminararbeit;
Diskussion mit den anderen Proseminarteilnehmern und den Dozenten

Literatur

Abhangig vom jeweiligem Seminarschwerpunkt und Seminararbeitsthema.

Detailangaben zum Abschluss
Seminararbeit, Vortrag, Seminardiskussion

Link zum Moodle-Kurs
Kurs: [WS23/24] Haupt- und Proseminar FG Offentliches Recht (tu-ilmenau.de)

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=178

h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Wissenschaftliches Arbeiten und Proseminar
Volkswirtschaftslehre
Modulabschluss: Prifungsleistung alternativ Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch/Englisch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:ganzjéhrig
Modulnummer: 200941 Prifungsnummer:2500611

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Oliver Budzinski

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):150 SWS:0.0
Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2541

swsnach | 1L.FS | 2Fs | 3Fs | 4Fs | 5Fs | 6Fs | 7Fs | 8Fs | 9Fs | 10.FS
Fach- |v|s|p|v[s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s]|P
semester 00 O

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind nach erfolfgreichem Abschluss des Moduls dazu in der Lage, ein abgegrenztes Thema
aus der VWL zu verstehen, in den Kontext der Literatur einzuordnen, zusammenhangend darzustellen und
kritisch zu wirdigen. Sie sind dazu in der Lage, den Stand der Literatur zu recherchieren, einzuordnen und zu
wiurdigen. Mit erfolgreichem Abschluss des Moduls sind Studierende dazu in der Lage, offene Fragen nach einer
in der jeweiligen Fachdisziplin anerkannten Systematik zu bearbeiten und eine eigenstandige Position zu
beziehen. Die erfolgreichen Studierenden haben die Kompetenzen, die erarbeiteten Fragestellungen und
Ergebnisse sowohl schriftlich als auch mundlich vor eine Gruppe zu prasentieren und dabei die formalen und
inhaltlichen Anforderungen wissenschaftlichen Arbeitens einzuhalten. Nach erfolgreichem Abschluss des Moduls
sind die Studierenden dazu in der Lage, ihre Arbeitssergebnisse mit einer Gruppe zu argumentieren und
diskutieren.

Vorkenntnisse

Inhalt

Die Studierenden haben ein Proseminar aus einem Fachgebiet der Fakultat WM zu belegen. Die konkreten
aktuellen Themenangebote kénnen den Internetseiten des jeweiligen Fachgebiets entnommen werden.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Literaturstudium,; schriftliche Seminararbeit; mindliche Prasentation wichtiger Inhalte der Seminararbeit;
Diskussion mit den anderen Proseminarteilnehmern und den Dozenten

Literatur

Abhé&ngig vom jeweiligem Seminarschwerpunkt und Seminararbeitsthema.

Detailangaben zum Abschluss

Seminararbeit, Vortrag, Seminardiskussion

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengangen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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h.

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNIVERSITAT
ILMENAU
Modul:  Wissenschaftliches Arbeiten und Proseminar
Wirtschaftsinformatik
Modulabschluss: Prifungsleistung alternativ Art der Notengebung:  Gestufte Noten
Sprache:Deutsch/Englisch Pflichtkennz.:Wahimodul Turnus:ganzjéhrig
Modulnummer: 200944 Prifungsnummer:2500614

Modulverantwortlich: Prof. Dr. Dirk Stelzer

Leistungspunkte: 5 Workload (h):150 Anteil Selbststudium (h):150 SWS:0.0
Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2533

swsnach | 1L.FS | 2Fs | 3Fs | 4Fs | 5Fs | 6Fs | 7Fs | 8Fs | 9Fs | 10.FS
Fach- |v|s|p|v[s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s]|P
semester 00 0

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden sind nach erfolgreichem Abschluss des Moduls in der Lage, ein abgegrenztes Thema aus der
Wirtschaftsinformatik zu verstehen, in den Kontext der Literatur einzuordnen, zusammenhéngend darzustellen
und kritisch zu wirdigen. Sie haben ein tiefergehendes Verstandnis des wissenschaftlichen Arbeitens im Bereich
der Wirtschaftsinformatik, kénnen Forschungsprobleme einordnen sowie erlernte Methoden und Techniken
wissenschatftlichen Arbeitens auf konkrete Aufgabenstellungen anwenden. Studierende sind dazu in der Lage,
den Stand der Literatur zu analysieren, einzuordnen und zu wirdigen sowie offene Fragen nach einer in der
Wirtschaftsinformatik anerkannten Systematik zu bearbeiten und eine eigensténdige Position zu beziehen. Die
erfolgreichen Studierenden haben die Kompetenzen, die erarbeiteten Fragestellungen und Ergebnisse sowohl
schriftlich darzulegen als auch mindlich vor einer Gruppe zu prasentieren und dabei die formalen und
inhaltlichen Anforderungen wissenschaftlichen Arbeitens einzuhalten. Nach erfolgreichem Abschluss des Moduls
sind die Studierenden in der Lage, ihre Arbeitsergebnisse in einer Gruppe darzustellen und kritisch zu
diskutieren.

Vorkenntnisse

Grundlegende Kenntnisse der Wirtschaftsinformatik sowie Lehrveranstaltungen zum Seminarthema

Inhalt

Die Studierenden haben ein Proseminar aus einem Fachgebiet des Instituts fur Wirtschaftsinformatik zu belegen.
Die jeweils aktuellen Themenangebote kdnnen den moodle-Kursen der WI-Fachgebiete entnommen werden.
Das Themenangebot wird zu Beginn des Semesters jeweils neu festgelegt.

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Literaturstudium; schriftliche Seminararbeit; miindliche Prasentation wichtiger Inhalte der Seminararbeit;
Diskussion mit den anderen Proseminarteilnehmern und den Dozenten; Einsatz von moodle-Kursen zur
Organisation der Lehrveranstaltung

Kursraum Fachgebiet Informationstechnik in Produktion und Logistik:
https://moodle.tu-ilmenau.de/enrol/index.php?id=77

Kursraum Fachgebiet Informations- und Wissensmanagament:
https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=256

Kursraum Fachgebiet Quantitative Methoden der Wirtschaftswissenschaften:
https://moodle.tu-ilmenau.de/enrol/index.php?id=613

Kursraum Fachgebiet Wirtschaftsinformatik fir Dienstleistungen:
https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=119

Kursraum flr Hinweise zum wissenschaftlichen Arbeiten:
https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=684

Literatur

Abhé&ngig vom jeweiligem Seminarschwerpunkt und Seminararbeitsthema.

Detailangaben zum Abschluss

Die Proseminararbeit ist eine eigenstandige wissenschaftliche Arbeit. Sie besteht aus einer Hausarbeit (Referat)
und einem Vortrag mit Diskussion zu einem vorgegebenen Thema.

Beide Teilleistungen miissen bestanden sein und gehen zu gleichen Teilen in die Abschlussnote ein.

Falls der Betreuer zustimmt, kdnnen die Leistungen in englischer Sprache erbracht werden. Alle Teilleistungen
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sind in der gleichen Sprache zu erbringen.

Link zum Moodle-Kurs

https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=256

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung MB
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https://moodle.tu-ilmenau.de/course/view.php?id=256

Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERSITAT
Modul: Berufspraktische Aushbildung ILMENAU

Fachpraktikum (8 Wochen)

Fachabschluss: Studienleistung alternativ Art der Notengebung:  Testat unbenotet
Sprache:Deutsch/Englisch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:ganzjahrig
Fachnummer: 200952 Prufungsnummer:90020

Fachverantwortlich: Prof. Dr. Thomas Grebel

Leistungspunkte: 10 Workload (h):300 Anteil Selbststudium (h):300 SWS:0.0

Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:25

SWS nach | 1.FS 2.FS 3.FS 4.FS 5.FS 6.FS 7.FS 8.FS 9.FS | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester 8 Wochen

Lernergebnisse / Kompetenzen

Mit dem Fachpraktikum sind die Studierenden in der Lage die im Studium erworbenen theoretischen Kenntnisse
im Rahmen praktischer Aufgaben anzuwenden und konnten diese vertiefen. Mit diesen Kenntnissen und
Fertigkeiten sind sie auf die praktische Berufswelt vorbereitet. Sie sind darin geschult, fachliches und
fachubergreifendes Wissen zu erproben und anzuwenden.

Zusatzlich sind sie mit den Betriebsablaufen im Betrieb und dessen Organisations- und Sozialstruktur (u.a.
Teamarbeit, Hierarchie, soziale Situation) vertraut und sind der innerbetrieblichen Ablaufe bewusst, beachten
diese und wissen die heranfihrenden Anmerkungen der Ansprechpartner vor Ort zu wirdigen und umzusetzen.

Vorkenntnisse

Inhalt

Wahrend des Fachpraktikums sollen die Studierenden Fertigkeiten und berufspraktische Kenntnisse
entsprechend dem jeweiligen Studiengang auf dem Gebiet der Medienwirtschaft, der Wirtschaftsinformatik oder
des Wirtschaftsingenieurwesens erwerben. Das Praktikum umfasst Téatigkeiten vornehmlich in Beratungs-,
Industrie- und Dienstleistungsunternehmen. Neben der studiengangspezifischen Ausbildung soll der Praktikant
oder die Praktikantin sich auch Informationen tber Betriebsorganisation, Sozialstrukturen, Sicherheits- und
Wirtschaftlichkeitsaspekte und Umweltschutz aneignen

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Schriftliche Dokumentation

Literatur

fach- und themenspezifische Literatur

Detailangaben zum Abschluss

Unbenotete Studienleistung bestehend aus einem Praktikumszeugnis und einem Praktikumsbericht.

Link zum Moodle-Kurs

verwendet in folgenden Studiengéngen:

Bachelor Betriebswirtschaftslehre mit technischer Orientierung 2021
Bachelor Medienwirtschaft 2021

Bachelor Wirtschaftsinformatik 2021

Bachelor Wirtschaftsingenieurwesen 2021 Vertiefung ET
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Bachelor Medienwirtschaft 2021 TECHNISCHE UNlVERS|TAT
Modul: Abschlussarbeit ILMENAU

Bachelorarbeit mit Kolloquium

Fachabschluss: mehrere Teilleistungen Art der Notengebung:  Generierte Noten
Sprache:Deutsch/Englisch Pflichtkennz.:Pflichtmodul Turnus:ganzjahrig
Fachnummer: 201039 Prufungsnummer:99000

Fachverantwortlich: Prof. Dr. Thomas Grebel

Leistungspunkte: 15 Workload (h):450 Anteil Selbststudium (h):450 SWS:0.0
Fakultat fir Wirtschaftswissenschaften und Medien Fachgebiet:2542

swsnach | 1L.FS | 2Fs | 3Fs | 4Fs | 5Fs | 6Fs | 7Fs | 8Fs | 9Fs | 10.FS
Fach- |v|s|p|v]s|r|v]|s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]s|r|v]|s|r|v]s|P|Vv]s|P
semester 450h

Lernergebnisse / Kompetenzen

Die Studierenden verstehen ein spezielles Forschungsthema aus dem Wissenschaftsgebiet des betreuenden
Hochschullehrers/Hochschullehrerin. Diese/r muss ein Professor, Juniorprofessor oder habilitierter Mitarbeiter
der Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften und Medien oder eines Fachgebietes sein, dessen Module im
Studienplan verankert sind.

Die Studierenden sind nach der Bachelorarbeit in der Lage, eine vorgegebene Aufgabenstellung zu einem
speziellen Forschungsthema aus der BWL, der VWL, dem Recht oder der Wirtschaftsinformatik in einem
gesetzten Zeitrahmen selbsténdig und nach wissenschaftlichen Methoden zu bearbeiten. Sie sind in der Lage,
den Stand der Literatur zu recherchieren, einzuordnen und zu wirdigen. Sie kdnnen verschiedene Meinungen
und Trends in der Literatur identifizieren und systematisieren, spezielle Teilaspekte einer Themenstellung
herausarbeiten und spezifizieren. Sie sind fahig, offene Forschungsfragen zu identifizieren und zu
formulieren, eine Forschungsfrage nach einer in der Fachdisziplin anerkannten Methode zu bearbeiten und
eigenstandige Ergebnisse zu erzielen. Nach der vertieften Auseinandersetzung mit der Thematik kénne sie die
Ergebnisse klar und verstandlich darstellen sowie im Rahmen eines Abschlusskolloquiums présentieren. Sie
haben gelernt, Anmerkungen Beachtung zu schenken und Kritik zu wiirdigen und sind in der Lage, ihre Arbeit
kritisch zu hinterfagen.

Die Studierenden haben ihre bisher erworbenen Kompetenzen in einem speziellen fachlichen Thema vertieft.
Sie sind in der Lage, eine komplexe und konkrete Problemstellung zu beurteilen, unter Anwendung der bisher
erworbenen Theorie- und Methodenkompetenzen selbststandig zu bearbeiten. Sie kénnen ihre Ergebnisse
gemal wissenschaftlichen Standards dokumentieren und wissenschaftlich fundierte Texte verfassen und halten
die formalen und inhaltlichen Anforderungen wissenschaftlichen Arbeitens ein.

Vorkenntnisse

Inhalt

Selbststéndige Bearbeitung eines fachspezifischen Themas unter Anleitung, Konzeption eines Arbeitsplanes,
Einarbeitung in die Literatur, Erarbeitung der notwendigen wissenschaftlichen Methoden, Durchfiihrung und
Auswertung, Diskussion der Ergebnisse, Erstellung der Bachelorarbeit

Medienformen und technische Anforderungen bei Lehr- und Abschlussleistungen in elektronischer Form

Literatur

fach- und themenspezifische Literatur

Detailangaben zum Abschluss

Selbsténdige wissenschaftliche schriftliche Arbeit 80%
Kolloquium 20%

Das Kolloquium besteht aus einem Vortrag und einer Diskussion.
Es kann vor, wahrend oder nach der Bearbeitung der schriftlichen wissenschaftlichen Arbeit durchgefuhrt
werden.

Link zum Moodle-Kurs
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Glossar und Abklrzungsverzeichnis:

LP Leistungspunkte

SWS Semesterwochenstunden

FS Fachsemester

VSP Angabe verteilt auf Vorlesungen, Seminare, Praktika

N.N. Nomen nominandum, Platzhalter fiir eine noch unbekannte Person (wikipedia)
Objekttypen lt. K=Kompetenzfeld; M=Modul; P,L,U= Fach (Prufung,Lehrveranstaltung,Unit)
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